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ການວິເຄາະປັດໄຈກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກຂອງໂຮງແຮມໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນດ້ວຍວິທີ Hedonic 

pricing model ມີຈຸດປະສົງສຶກສາ ຄຸນລັກສະນະ, ສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ, ສະພາບແວດລ້ອມ ແລະ 
ວິເຄາະປັດໄຈທີີ່ມີຜົນຕ ີ່ການກ ານົດລາຄາຂອງຫ້ອງພັກໂຮງແຮມໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ. ການສືກສາຄັໍ້ງ
ນີໍ້ນ າໃຊ້ຂ ໍ້ມູນຈາກເວັບໄຊ www.agoda.com ແລະ www.booking.com ມີຈ ານວນ 219 ໂຮງແຮມ, 
ທັງໝົດ 909 ຫ້ອງພັກ ທີີ່ກ າລັງເປີດບ ລິການໃຫ້ແກ່ລຸກຄ້າຢູ່ໃນປີ ຕົໍ້ນປີ 2020.  

ລາຄາຫ້ອງພັກໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນແມ່ນມີລາຄາຢູ່ລະຫວ່າງ 1 ຫາ 50 ໂດລາສະຫະລັດ ມີຈ າ
ນວນ 725 ຫ້ອງ, ໂດຍສະເລ່ຍແລ້ວລາຄາຕ ີ່ຫ້ອງແມ່ນ 47 ໂດລາສະຫະລັດ ຕ ີ່ສອງຄົນ ຕ ີ່ຄືນ. ມີໂຮງແຮມ
ລະດັບ 3 ດາວ ກວມເອົາສັດສ່ວນຫລາຍກວ່າໝູ່. ມີ 645 ຫ້ອງ ທີີ່ບ ີ່ສາມາດເຫັນເບີີ່ງວີວຂອງຕົວເມືອງໄດ້ 
ແລະ ມີພຽງແຕ່ 50 ຫ້ອງ ເທົີ່ານັໍ້ນ ສາມາດເຫັນວິວແມ່ນ ໍ້າຂອງໄດ້. ອີກດ້ານນຶີ່ງ, ທີີ່ຕັໍ້ງຂອງໂຮງແຮມໂດຍ
ສະເລ່ຍຈະຫ່າງຈາກໃຈກາງເມືອງພຽງ 1.2 ກິໂລ ແມັດ ແລະ 69 ສ່ວນຮ້ອຍ ໃຫ້ບ ລິການອາຫານເຊົ ໍ້າ. 
ນອກຈາກນັໍ້ນ, ທຸກໆໂຮງແຮມໃນນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ສາມາດນ າໃຊ້ wi-fi ໄດ້ 93 ສ່ວນຮ້ອຍ ແລະ 96 
ສ່ວນຮ້ອຍ ມີບ່ອນຈອດລົດ ທີີ່ອ ານວຍຄວາມສະດວກໃຫ້ລູກຄ້າທີີ່ເຂົໍ້າພັກ.  

ປັດໄຈທີີ່ມີຜົນຕ ີ່ລາຄາຫ້ອງພັກຂອງໂຮງແຮມໃນ ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ປະກອບມີ ຫ້ອງທີີ່ມີຕຽງຂະ
ໜາດໃຫ່ຍການໃຫ້ບ ລິການ 24 ຊົີ່ວໂມງ, ມີການຮັກສາຄວາມປອດໄພດີ, ມີບ ລິການອາຫານເຊົໍ້າ ແລະ ສະ
ລອຍນ ໍ້າ. ຫ້ອງທີີ່ສາມາດເຫັນວີວແມ່ນ ໍ້າ ຈະມີລາຄາຂອງຫ້ອງສູງກ່ວາ ຫ້ອງບ ີ່ມີວີວ 8.59 ໂດລາສະຫະລັດ 
ແລະ ປະເພດຫ້ອງ Deluxe room ລາຄາຂອງຫ້ອງສູງກ່ວາ ຫ້ອງທ າມະດາ 7.3 ໂດລາສະຫະລັດ. ນອກຈາກ
ນັໍ້ນ, ຂະໜາດໂຮງແຮມ, ຈ ານວນຄົນລີວີວ ແລະ ຂະໜາດຫ້ອງ ເຮັດໃຫ້ລາຄາຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂືໍ້ນເຊັີ່ນກັນ. 
ປັດໃຈເຫລົ ີ່ານີໍ້, ສາມາດເປັນນະໂຍບາຍການກ ານົດລາຄາຂອງຫ້ອງພັກ ຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມ ໃນ
ອຸດສາຫະກ າ ການທ່ອງທ່ຽວໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນໄດ້. 
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Abstract 
Analysis of factors to determine the room pricing of hotels in Vientiane by Hedonic 

Pricing Model aims to study the hotel characteristic, facilities, environment of the hotel in 

Vientiane and Analysis of factors to determine the room pricing of hotels in Vientiane. 
This study uses data from websites www.agoda.com and www.booking.com by selected 

219 hotels by the number of rooms are 1,109 that are still open for customers in the early 

year 2020. 
The price of a hotel’s room in Vientiane range from 1 to 50 US dollars has 725 

units, the average price of the room is 47 US dollars per 2 people per night. The 3 stars 

hotel is covered more than other hotels in Vientiane, there are 645 units that cannot see the 

city view, and only 50 units of the amount can see the river view. In other that the location 

of the hotel is far from city center only 1.2 Km, 64 percent of hotels can provide the 

breakfast for customers, furthermore, 93 percent of hotels in Vientiane had free wi-fi to 

access and 96 percent had enough car parking. 
Factors to determine the room pricing of hotels in Vientiane as followed by room 

had a king bed, 24 hours front desk services, good security, the hotel can provide the 

breakfast and hotel have a swimming pool. When we compare the price of a room that can 

see river view is more expensive than the room cannot see the river view the price is around 

8.59 US dollar in different, and the deluxe room is expensive than normal room by 7.3 US 

dollars on average. Moreover, hotel size, reviewer, and room size can increase the price of 

rooms as well. Those factors are very useful for policies maker to set the right price for the 

business hotel and tourism industry in Vientiane in the future. 
 

Keywords: Hedonic pricing method; price; room rate; hotels; Vientiane; Laos.
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I. ພາກສະເໜ ີ 
ປະເທດລາວ ໄດ້ຖືກຈັດເປັນປະເທດທີີ່ໜ້າທ່ອງທ່ຽວທີີ່ສຸດໃນໂລກ ຈາກສະຫະພັນທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 

ການຄ້າເອີຣົບໃນປີ 2013 (ອົງການການທ່ອງທ່ຽວໂລກ, 2016) ເຊິີ່ງໄດ້ເຮັດໃຫ້ບັນດາປະເທດຕ່າງໆຮູ້ຈັກ 
ປະເທດລາວຫຼາຍຂຶໍ້ນ ມັນສົີ່ງຜົນອັນດີເຮັດໃຫ້ອຸດສະຫະກ າການທ່ອງທ່ຽວຂອງ ສປປ ລາວ ໄດ້ມີການເຕີບ
ໃຫຍ່ຂະຫຍາຍຕົວຂຶໍ້ນຢ່າງໄວວາ. ໂດຍອີງໃສ່ບົດລາຍງານໃນປີ 2015 ຜ່ານມາມີນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົໍ້າມາທ່ອງ
ທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ ຫຼາຍກວ່າ 4.68 ລ້ານຄົນ ເຊິ ີ່ງລື ີ່ນປີຜ່ານມາ 13% ສາມາດສ້າງລາຍຮັບໃຫ້ແກ່
ລັດຖະບານຫຼາຍກວ່າ 725 ລ້ານກວ່າໂດລາສະຫະລັດ, ເຖິງແມ່ນວ່າໃນປີ 2016 ນັກທ່ອງທ່ຽວເຂົໍ້າມາທ່ອງ
ທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ ມີຈ ານວນ 4.23 ລ້ານຄົນ ແລະ ປີ 2017 ຈ ານວນ 3.86 ລ້ານຄົນ ເຊິີ່ງລຸດລົງ 10% 
ແລະ 8.7% ຕາມລ າດັບ ກ ີ່ຕາມ ແຕ່ຍັງສາມາດສ້າງລາຍຮັບໃຫ້ແກ່ລັດຖະບານຫຼາຍກວ່າ 724 ລ້ານກວ່າໂດ
ລາສະຫະລັດ (ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທ າ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2017). ນອກຈາກນັໍ້ນສິີ່ງທີີ່ໜ້າ
ສົນໃຈແມ່ນ ໄລຍະເວລາພັກເຊົີ່າສະເລ່ຍ ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວທີີ່ເຂົໍ້າມາທ່ອງທ່ຽວໃນ ສປປ ລາວ ພັດເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 
ຫຼາຍກວ່າ 8 ຄືນ, ເຊິີ່ງການທີີ່ນັກທ່ອງທ່ຽວຢູ່ລາວດົນ ມີຜົນຕ ີ່ລາຍຮັບຂອງທຸລະກິດໂຮງແຮມເພີີ່ມຂຶໍ້ນ ເຊິີ່ງ
ເຮັດໃຫ້ມີການຈ້າງງານເພີ ີ່ມຂຶໍ້ນ ແລະ ແຈກຢາຍຜົນປະໂຫຍດທາງເສດຖະກິດໄປສູ່ທ້ອງຖິີ່ນ ເຮັດໃຫ້
ປະຊາຊົນມີລາຍໄດ້ເພີີ່ມຂຶໍ້ນເຊັີ່ນກັນ. 

ຍ້ອນຈ ານວນນັກທ່ອງທ່ຽວໃນຊ່ວງ 2 ປີ ຜ່ານມາມີແນວໂນມຫຼຸດລົງສົີ່ງຜົນກະທົບໃຫ້ທຸລະກິດ
ໂຮງແຮມຍັງບ ີ່ທັນເຕີບໂຕເທົີ່າທີີ່ຄວນ, ແຕ່ເຖິງແນວໃດກ ີ່ຕາມທຸລະກິດໂຮງແຮມເປັນໜຶີ່ງໃນທຸລະກິດທີີ່ມີ
ການຂະຫຍາຍຕົວດ້ວຍຈ ານວນຫ້ອງພັກທີີ່ເພີີ່ມຂຶໍ້ນຈາກ 46,513 ຫ້ອງ ໃນປີ 2016 ເປັນ 50,600 ຫ້ອງ ໃນ
ປີ 2017 (ກະຊວງຖະແຫຼງຂ່າວ, ວັດທະນະທ າ ແລະ ທ່ອງທ່ຽວ, 2017) ເຮັດໃຫ້ການແຂ່ງຂັນໃນຕະຫຼາດ
ທຸລະກິດໂຮງແຮມມີການປັບປ່ຽນກົນລະຍຸດ ແລະ ກ ານົດລາຄາເຫມາະສົມທີີ່ສາມາດສ້າງກ າໄລເພືີ່ອຄວາມຢູ່
ລອດຂອງທຸລະກິດ ດ້ວເຫດນັ ໍ້ນ , ການກ ານົດລາຄາເປັນກົນລະຍຸດທີ ີ່ສ  າຄັນໃນດ້ານເສດຖະສາດ 
(Papatheodorou et al., 2013). ລູກຄ້າສາມາດປະເມີນລາຄາຫ້ອງພັກ ປຽບທຽບກັບລາຄາຫ້ອງປະເພດ
ດຽວກັນ ແລະ ຈະສົມທຽບ ລາຄາກັບຄຸນນະພາບ ການບ ລິການຂອງໂຮງແຮມ ສະນັໍ້ນມີປັດໃຈຫລາຍຢ່າງທີີ່
ມີຜົນຕ ີ່ລາຄາຫ້ອງພັກ ແລະ ການຕັດສີນໃຈກ ານົດລາຄາຂອງໂຮງແຮມຂ້ອນຂ້າງຊັບຊ້ອນຫລາຍ. ພ້ອມກັນ
ນັໍ້ນ, ພຶດຕິກ າຂອງຜູ່ບ ລິໂພກແຮງມີຄວາມຊັບຊ້ອນກວ່າ. ອີງໃສ່ຖານຂ ໍ້ມູນຈາກເວັບໄຊ www.agoda.com 
ແລະ www.booking.com ໃນປີ 2020 ມີໂຮງແຮມທີີ່ກ າລັງດ າເນີນກິດຈະການ ແລະ ເປີດໃຫ້ຈອງໃນ
ນະຄອນ ຫລວງວຽງຈັນ ຈ ານວນ 65 ແຫ່ງ ໂດຍທີີ່ຫ້ອງພັກມີລາຄາລະເລ່ຍຕ ີ່ຄືນແມ່ນ 52 ໂດລາສະຫະລັດ 
ສ າລັບໂຮງແຮມທີີ່ຕັໍ້ງຢູ່ໃຈກາງເມືອງ ແລະ 48 ໂດລາສະຫະລັດ ສ າລັບໂຮງແຮມທີີ່ຕັໍ້ງຢູ່ໃກ້ແມ່ນ ໍ້າ.  

ໃນນະຄອນວຽງຈັນມີໂຮງແຮມ ຈ ານວນ 85 ແຫ່ງ  ລາຄາທີ ີ່ພັກຕ ີ່ຫ້ອງຕ ີ່ຄືນແມ່ນ 57 ໂດລາ
ສະຫະລັດ ສ າລັບໂຮງແຮມທີີ່ຕັໍ້ງຢູ່ໃຈກາງເມືອງ, 77 ໂດລາສະຫະລັດ ສ າລັບໂຮງແຮມທີີ່ຕັໍ້ງຢູ່ເມືອງເກົີ່າ ຫືຼ 
ເມືອງມ ລະດົກໂລກເຂດນຶີ່ງ ແລະ 51 ໂດລາສະຫະລັດ ສ າລັບໂຮງແຮມທີີ່ຢູ່ຕ ີ່ໜ້າແມ່ນ ໍ້າຂອງ. ສ າລັບອີກໜຶີ່ງ
ແຫລ່ງທ່ອງທ່ຽວທີ ີ່ສ  າຄັນຄືເມືອງວັງວຽງມີ ລາຄາທີ ີ່ພ ັກສະເລ່ຍ ພັດຕ ີ່າກວ່າຫລວງພະບາງ ແລະ 
ນະຄອນຫລວງວຽງຈັນຄື 20 ໂດລາສະຫະລັດ ສ າລັບໂຮງແຮມທີີ່ຕັໍ້ງຢູ່ໃຈກາງເມືອງ, ແຕ່ລາຄາຫ້ອງພັກຂອງ
ໂຮງແຮມທີີ່ຕັໍ້ງຢູ່ກົງກັນຂ້າມກັບແມ່ນ ໍ້າຊອງພັດສູງເຖິງ 84 ໂດລາສະຫະລັດຕ ີ່ຄືນ. ຄວາມແຕກຕ່າງທີີ່ຫລາກ
ຫລາຍຂອງລາຄາທີີ່ພັກເປັນບັນຫາ ແລະ ມີຄວາມສ າຄັນຕ ີ່ຜູ້ປະກອບການ ແລະ ຄວາມພ ໃຈຈ່າຍຂອງນັກ
ທ່ອງທ່ຽວ. ຍ້ອນແນວນັໍ້ນ, ການຄົໍ້ນຄ້ວາກ່ຽວກັບປັດໄຈທີີ່ມີຜົນຕ ີ່ການກ ານົດລາຄາທີີ່ພັກຂອງໂຮງແຮມຈະ
ກາຍເປັນຂ ໍ້ມູນທີີ່ສ າຄັນໃນການພັດທະນາຂະແໜງການດັີ່ງກ່າວ ການສຶກສາມີຈຸດປະສົງດັີ່ງນີໍ້: 

 ສຶກສາສະພາບ, ຄຸນລັກສະນະ, ສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ສະພາບແວດລ້ອມຂອງໂຮງແຮມ
ຢູ່ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ. 

 ວິເຄາະປັດໄຈທີີ່ມີຜົນຕ ີ່ການກ ານົດລາຄາຂອງຫ້ອງພັກໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ. 

http://www.agoda.com/
http://www.agoda.com/
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ການສຶກສາໃນຄັໍ້ງນີໍ້ ແມ່ນກ ານົດເອົາສະເພາະໂຮງແຮມທີີ່ກ າລັງເປີດບ ລິການໃຫ້ແກ່ລຸກຄ້າຢູ່ໃນປີ 
2020 ໂດຍທີີ່ເລືອກສະເພາະໂຮງແຮມທີີ່ຢູ່ໃນຕົວເມືອງທ່ອງທ່ຽວທີີ່ສ າຄັນ ແລະ ໂຮງແຮມທີີ່ຢູ່ໃກ້ກັບແມ່ນ ໍ້າ
ຂອງຄື: ເມືອງຈັນທະບູລີ, ເມືອງໄຊເສດຖາ, ເມືອງສີໂຄດຕະບອງ ແລະ ເມືອງສີສັດຕະນາກ ໃນ
ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ. ສ າລັບບ້ານພັກ, ລີຊອດ ແລະ ບັງກາໂລ ຈະບ ີ່ນອນໃນກ ລະນີສຶກສາຂອງບົດຄົໍ້ນຄວ້າ
ນີໍ້. 
II. ບດົຄົໍ້ໍ້ນຄວາ້ວທິະຍາສາດທີີ່ກຽ່ວຂອ້ງ  

ແບບຈ າລອງ hedonic pricing ອະທິບາຍຄວາມສ າພັນຂອງລາຄາ ແລະ ຄຸນລັກສະນະຂອງ
ໂຮງແຮມໄດ້ດີ ເຊີີ່ງການກ ານົດລາຄາດ້ວຍສົມຜົນຕາມແຕ່ລະປັດໃຈແມ່ນການຄົໍ້ນຄ້ວາທີີ່ຖືກນ າໃຊ້ໃນໄລຍະ
ໃກ້ໆຜ່ານມານີໍ້ (Papatheodorou et al., 2013; Chen and Rothschild, 2010; Rigall-I-Torrent et 

al., 2011). ການຮູ້ຈັກປັດໃຈທີີ່ມີຜົນຕ ີ່ລາຄາຫ້ອງພັກສາມາດປັບປຸງຄຸນນະພາບການບ ລິການໃຫ້ຕົງກັບພຶດຕິ
ກ າ ແລະ ຄວາມຕ້ອງການຂອງລູກຄ້າໄດ້ (Baddeley, 2017; Li et al., 2017). ເຊີີ່ງແບບຈ າລອງນີ ໍ້ມີ
ປະສິດຕິພາບການວິເຄາະລາຄາຫ້ອງພັກຂອງໂຮງແຮມໄດ້ (Kaya and Atan, 2014). ການວິເຄາະ
ລັກສະນະນີໍ້ຖືກນ າໃຊ້ໃນຫລາຍໆປະເທດ ນອກຈາກນີໍ້ ຍັງມີການສຶກສາອືີ່ນໆເຊັີ່ນ: 

Yalcin & Mert (2018) ສຶກສາຜົນກະທົບທາງອ້ອມໃນການກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກຂອງໂຮງແຮມໃນ
ເຂດ Antalya ຂອງປະເທດ Turkey. ຈຸດປະສົງເພືີ່ອຫາປັດໄຈທີີ່ກ ານົດລາຄາຂອງຫ້ອງພັກດ້ວຍແບບຈ າ
ລອງລາຄາ hedonic pricing model ໂດຍນ ໍ້າໃຊ້ຂ ໍ້ມູນອອນລາຍ 1,444 ໂຮງແຮມ ຂອງ 21 ຂົງເຂດທ່ອງ
ທ່ຽວໃນອັນຕາຢາ ໃນປີ 2015. ເນືີ່ອງຈາກມີຄວາມສ າພັນທາງພືໍ້ນທີີ່ລະຫວ່າງພວກເຂົາຈຶີ່ງສະເໜີແບບຈ າ
ລອງການຖົດຖອຍເຊີງພືໍ້ນທີີ່. ການວິເຄາະຂ ໍ້ມູນທາງພືໍ້ນທີີ່ຖືກນ າໄປໃຊ້ໃນຕົວປ່ຽນຖົດຖອຍແບບຂັໍ້ນຕອນ 
(stepwise regression). ໃນການກ ານົດລາຄາໂດຍໃຊ້ແບບຈ າລອງ Spatial Lag ຜົນການສຶກສາໄດກ້ວດ
ສອບຄຸນສົມບັດຜົນກະທົບຕ ີ່ລາຄາຫ້ອງພັກ ໂດຍໃຊ້ວິທີການຖ່ວງນ ໍ້າໜັກທາງພືໍ້ນທີີ່ (spatially weighted 

regression method) ແມ່ນມີຄວາມເຫມາະສົມກວ່າວິທ ີການຖົດຖອຍແບບຄາສຊິກ (classical 

regression methods) ໃນແບບຈ າລອງການກ ານົດລາຄາຂອງ hedonic ທີີ່ມີຜົນກະທົບທາງສະຖິຕິທີີ່ສູງ
ກວ່າ. ຜົນໄດ້ຮ ັບເຫຼ ົ ີ່ານີ ໍ້ແມ່ນສອດຄ່ອງກັບການສຶກສາຂອງ (Latinopoulos, 2018; Kostakis & 

Theodoropoulou, 2017 and Hajilo et al., 2017). 
Warawan Pinchumseng & Kopkul Juntarakolit (2017) ໄດ້ສຶກສາການກ ານົດລາຄາທີີ່ພັກ

ໂຮງແຮມ ແລະ ລີສອດຂອງປະເທດໄທ ຕາມແນວຝັີ່ງທະເລຕາເວັນຕົກ ດ້ວຍວິທີ Hedonic pricing.  
ຈຸດປະສົງຂອງການຄົໍ້ນຄວ້າແມ່ນເພືີ່ອສຶກສາລາຄາຫ້ອງສ າລັບພັກໜຶີ່ງຄືນສ າລັບຫ້ອງຕຽງຄູ່ ແລະ ຕຽງດຽວສ າ
ລັບໄລຍະເວລາ 2 ປີ ໂດຍກ ານົດລັກສະນະຂອງທີີ່ພັກອາໄສ ດ້ານການສະຫນອງຂອງໂຮງແຮມ (Supply 

side) ກ ານົດອັດຕາຄ່າທີີ່ພັກໃນໂຮງແຮມ ແລະ ລີສອດຕາມເສັໍ້ນຊາຍຝັີ່ງຕະວັນຕົກເພືີ່ອແກ້ໄຂບັນຫາຂອງ
ການບ ີ່ສົມເຫດສົມ ຜົນຂອງຂ ໍ້ມູນໂຮງແຮມໂດຍນ າໃຊ້ rating ມາດຕະຖານ ແລະ ລະດູການຕາມແນວ
ຄວາມຄິດຂອງລາຄາສິນຄ້າສູງສຸດ (Peak load Pricing) ການປ່ຽນແປງລາຄາຂອງຫ້ອງທີີ່ແຕກຕ່າງກັນເປັນ
ສັນຍານທີີ່ຊີໍ້ບອກເຖິງປັດໄຈຂອງໂຄງສ້າງ, ສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ ແລະ ສະພາບແວດລ້ອມຂອງທຸລະ
ກິດໂຮງແຮມ ແລະ ລີສອດ (Structural accessibility and neighborhood characteristics) ເຊິີ່ງ
ກ່ຽວຂ້ອງກັບລະດັບດາວຂອງໂຮງແຮມ. ຜົນໄດ້ຮັບຂອງການຄົໍ້ນຄວ້ານີໍ້ທີີ່ມີຈຸດປະສົງເພືີ່ອສຶກສາຄົໍ້ນຄວ້າກ າ
ນົດລາຄາທີີ່ພັກ, ໂຮງແຮມ ແລະ ລີສອດ ຂອງປະເທດໄທຕາມຊາຍຝັີ່ງທິດຕາເວັນຕົກ ຕົວປ່ຽນຕາມໂຄງສ້າງ
ຂອງລັກສະນະຂອງຕົວປ່ຽນແມ່ນແບ່ງອອກເປັນ 3 ກຸ່ມ: ປັດໄຈປະເພດຫ້ອງ, ປັດໄຈພາຍໃນໂຮງແຮມ ແລະ 
ປັດໄຈສິີ່ງແວດລ້ອມອ້ອມຮອບເຂດພືໍ້ນທີີ່ໂຮງແຮມ ລວມທັງປັດໄຈອືີ່ນໆ ທີີ່ມີຜົນກະທົບຕ ີ່ການຕັດສິນໃຈ
ຂອງນັກທ່ອງທ່ຽວໃນການບ່ອນພັກເຊົາ, ຜົນກະທົບຕ ີ່ລາຄາທີີ່ພັກໃນໂຮງແຮມ, ບ ີ່ວ່າຈະເປັນການກ ານົດ
ລາຄາທີີ່ພັກອາໄສ ແລະ ການສຶກສາຂອງການປ່ຽນແປງທີີ່ພັກອາໄສຢູ່ໃນຮູບແບບຂອງການບັນທຶກ , ກ ານົດ
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ລາຄາທີີ່ພັກອາໄສສ າລັບໂຮງແຮມ ແລະ ລີສອດໃນປະເທດໄທຕາມຊາຍຝັີ່ງທິດຕາເວັນຕົກ , ສອດຄ່ອງກັບ
ລັກສະນະຂອງ Lancaster (1966) ແລະ Thrane (2007) ໂດຍແຕ່ລະກຸ່ມຂອງຕົວປ່ຽນທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງອາດ
ຈະແຕກຕ່າງກັນໄປຕາມລັກສະນະຂອງການເກັບຂ ໍ້ມູນໂຮງແຮມ ແຕ່ລະກ ລະນີສຶກສາກ່ຽວກັບການຕັໍ້ງຄ່າ
ໂຮງແຮມຕາມຊາຍຝັີ່ງຈະສອດຄ່ອງກັບ Thrane (2005) ໃນຕົວເລກໄລຍະໄກສູ່ຕົວເມືອງ, ລະດັບດາວ, ຈ າ
ນວນຕຽງ ແລະ ເຄືີ່ອງເປົີ່າຜົມ. ຢ່າງໃດກ ຕາມການຄົໍ້ນຄວ້ານີໍ້ໄດ້ສະແດງໃຫ້ເຫັນເຖິງສິີ່ງສ າຄັນກັບລະດັບດາວ 
ແລະ ໃນລະດູການທ່ອງທ່ຽວທີີ່ແຕກຕ່າງກັນມີຜົນກະທົບຕ ີ່ ກ ານົດລາຄາທີີ່ພັກອາໄສ ເພືີ່ອສະຫຼຸບວ່າຄວາມ
ສ າຄັນຂອງຄຸນນະສົມບັດ ໂຮງແຮມທີີ່ໂຮງແຮມແຕ່ລະໂຮງແຮມມີລະດັບດາວທີີ່ແຕກຕ່າງກັນຕ ີ່ລາຄາທີີ່ພັກ
ລາຄາ ກ ລະນີຕາມລະດູການເຊັີ່ນ: ລະດັບ 4-5 ຈະມີລະດັບລາຄາທີີ່ແຕກຕ່າງກັນສ າລັບແຕ່ລະລະດູ, ແຕກ
ຕ່າງຈາກ 3-3.5 ດາວ rating. ກ ານົດເວລາໃນລະດູການ ການເດີນທາງແມ່ນບ ີ່ແຕກຕ່າງກັນຫຼາຍ. 

Andersson (2013) ສຶກສາການກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກໃນປະເທດສະວີເດັນໃນຮູບແບບ Hedonic 

Pricing ຂອງຕະຫຼາດໂຮງແຮມໃນເມືອງສະຕ໊ອກໂຮມ. ຈຸດປະສົງເພືີ່ອຄົໍ້ນຫາວິທີການ ແລະ ຕົວກ ານົດທີີ່ສ າ
ຄັນຂອງລາຄາໃນເມືອງສະຕ໊ອກໂຮມ ປະເທດສະວີເດັນ ໃນປີ 2013 ໂດຍມີການປະມານການສອງແບບ
ແຍກກັນສ າລັບຫ້ອງຄູ່ໃນວັນທ າມະດາ ແລະ ວັນພັກທ້າຍສັບປະດາ ເຊິີ່ງໃນຂັໍ້ນຕົໍ້ນມີການພິຈາລະນາຕົວປ່ຽນ 
19 ຕົວປ່ຽນ ແຕ່ເນືີ່ອງຈາກວ່າມີ 9 ຕົວປ່ຽນມີຄວາມທັບຊ້ອນກັນ ເຮັດໃຫ້ຕັດອອກໃຫ້ແຄບລົງ ເຊິີ່ງໄດ້ຮັບ
ບາງຢ່າງກ ີ່ກົງກັບການຄົໍ້ນຄວ້າກ່ອນໜ້ານີໍ້ໂດຍ Thrane (2006) ແລະ Chen & Rothschid (2010) ເຊັີ່ນ: 
ຫ້ອງທີີ່ຕັໍ້ງຢູ່ໃຈກາງເມືອງນັໍ້ນແມ່ນມີລາຄາແພງກວ່າ (ໃນຊ່ວງວັນທ າມະດາຈະແມ່ນ 28.4% ແລະ ຊ່ວງວັນ
ທ້າຍອາທິດຈະແມ່ນ 38%) ໃນທາງກົງກັນຂ້າມຕົວປ່ຽນບາງຕົວທີີ່ເຄີຍສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າມີຄວາມສ າຄັນ 
ແຕ່ກ ີ່ຍັງບ ີ່ເຫັນໄດ້ເຖິງຄວາມສ າຄັນໃນກ ລະນີສຶກສານີໍ້. ຕົວຢ່າງຂອງຕົວປ່ຽນດັີ່ງກ່າວຄືມີໂທລະພາບຈ ແບນ 
ຫຼື ມີນິບາ ໃນແບບ Multicollinearity ບ ີ່ສະແດງໃຫ້ເຫັນບັນຫາແຕ່ຢ່າງໃດ, ເຖິງຢ່າງໃດກ ີ່ຕາມທັງສອງ
ແບບຈ າລອງແມ່ນໄດ້ຜົນກະທົບຈາກຕົວປ່ຽນທີີ່ຖືກຕັດອອກ. ໃນຂະນະທີີ່ແບບຈ າລອງສາມາດອະທິບາຍ
ສ່ວນການປ່ຽນແປງລາຄາທັງໝົດໄດ້ ແຕ່ຕົວປ່ຽນທີີ່ສ າຄັນບາງຢ່າງບ ີ່ໄດ້ຮັບການບັນທຶກ. ສະຫຼຸບໂດຍມີການ
ອະທິບາຍກ່ຽວກັບຜົນກະທົບຂອງນະໂຍບາຍບາງຢ່າງທີີ່ເປັນໄປໄດ້. 

Charoenchai Agmapisarn (2012) ໄດ້ສຶກສາການວິເຄາະແບບຍືດຍຸ່ນຂອງມູນຄ່າລາຄາໂຮງແຮມ
ໃນກຸງເທບ ປະເທດໄທ ສຶກສາໃນປີ 2012 ມີຈຸດປະສົງຂອງສຶກສາເພືີ່ອກວດກາຄຸນລັກສະນະທີີ່ມີອິດທິພົນ
ທີີ່ສຸດຂອງໂຮງແຮມທີີ່ມີຜົນຕ ີ່ລາຄາຫ້ອງພັກໃນກຸງເທບ ການຄົໍ້ນຄວ້າລາຄາແບບ hedonic ໂດຍນ າໃຊ້
ແບບຈ າລອງສອງແບບທີີ່ມີຄວາມແຕກຕ່າງກັນ linear Box-Cox ແມ່ນອີງໃສ່ບັນຊີຂ ໍ້ມູນອອນໄລສ າລັບ 
224 ໂຮງແຮມໃນກຸງເທບສຶກສາ ໃນປີ 2012, ຜົນໄດ້ຮັບສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າແບບຈ າລອງ a log-linear 
ແມ່ນຮູບແບບການທີີ່ເຫມາະສົມຫຼັງຫັນການວິເຄາະ the linear Box-Cox ຈາກລັກສະນະຂອງໂຮງແຮມ 
ເຊິ ີ່ງໂຮງແຮມເຄື ີ່ອຄ່າຍເປັນຄຸນລັກສະນະທີີ່ມີອິດທິພົນຫຼາຍທີີ່ສຸດຕ ີ່ອັດຕາຫ້ອງໂຮງແຮມໃນກຸງເທບ, 
ໂຮງແຮມເຄືີ່ອຄ່າຍໃນກຸງເທບຄິດໄລ່ລາຄາຫ້ອງພັກສູງກວ່າໂຮງແຮມທີີ່ບ ີ່ແມ່ນໂຮງແຮມເຄືີ່ອຄ່າຍເຖິງ 31%. 
ຫ້ອງທີີ່ໃຫ້ບ ລິການອາຫານເຊົໍ້າພ້ອມນັໍ້ນ ສາມາດຄິດໄລ່ລາຄາ 16% ຫຼາຍກ່ວາຫ້ອງທີີ່ບ ີ່ມີອາຫານເຊົໍ້າ. ສ່ວນ
ຂະໜາດຂອງຫ້ອງພັກ ແລະ ໄລຍະຫ່າງຈາກໃຈກາງເມືອງຍັງເປັນລັກສະນະທີີ່ມີອິດທິພົນຕ ີ່ລາຄາຫ້ອງພັກໃນ
ບາງກອກ. 
III. ວທິກີານຄົໍ້ນຄວ້າ 

ແບບຈ າລອງທາງເສດຖະມິຕິ ຈະຖືກນ າໃຊ້ເພືີ່ອສຶກສາຫາຄວາມສ າພັນລະຫວ່າງລາຄາ ກັບຄຸນ
ລັກສະນະຂອງຫ້ອງພັກ, ໂດຍອີງຕາມບົດຄົ ໍ້ນຄ້ວາຂອງ Andersson (2013) ແລະ Charoenchai 

Agmapisarn (2012) ແບບຈ າລອງ hedonic pricing model ແມ່ນ 
Prices = α + Xβ + Dπ + Yγ + u 
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ໂດຍທີີ່ Prices ແມ່ນລາຄາຂອງຫ້ອງພັກໃນໂຮງແຮມ, α   ແມ່ນຕົວຄົງຄ່າ, X ແມ່ນຂະໜາດຂອງ
ໂຮງແຮມ, 𝐷 ແມ່ນເວັກເຕີໍ້ບົງບອກລັກສະນະ ແລະ ສະພາບແວດລ້ອມຂອງໂຮງແຮມ, 𝑌 ແມນ່ເວັກເຕີໍ້ບອກ
ສີີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກຂອງໂຮງແຮມ, ແລະ 𝑢 ແມ່ນຕົວຄາດເຄືີ່ອນ. β, π, ແລະ γ ແມ່ນບັນຄ່າເວັກເຕີໍ້
ຂອງຄ່າສ າປະສິດ. ສັນຍາລັກ, ນິຍາມ ແລະ ຫົວໜ່ວຍ ຂອງຕົວປ່ຽນຕາມ ແລະ ບັນດາຕົວປ່ຽນອິດສະຫຼະ
ສະແດງໃນຕາຕະລາງລຸ່ມນີໍ້: 
ຕາຕະລາງ 1: ນິຍາມ ແລະ ຫົວໜ່ວຍວັດແທກ ຂອງຕົວປ່ຽນ  
 ນິຍາມ ຫົວໜ່ວຍວັດແທກ ສົມມຸດຖານ 
ຕົວປ່ຽນຕາມ 
Prices ລາຄາຂອງຫ້ອງມາດຕະຖານຕຽງດຽວ  ກີບ/ຄືນ/2ຄົນ   
ຕົວປ່ຽນອິດສະຫຼະ 
Room Size ຂະໜາດຂອງຫ້ອງພັກ (ເນືໍ້ອທີີ່) ຕາແມັດ (m2) + 
King bed  ຕຽງປະເພດ King 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
Deluxe Room ປະເພດຂອງຫ້ອງ Deluxe 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 

Distance 
ໄລຍະທາງທີີ່ຕັໍ້ງຂອງໂຮງແຮມຫາໃຈກາງ
ເມືຶອງ 

ກິໂລແມັດ - 

River View ຫ້ອງທີີ່ສາມາດເຫັນວີວແມ່ນ ໍ້າໄດ້ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
free cancel ການຍົກເລີກການຈອງຟຣ ີ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
Front Desk 24 

Hours 
ການໃຫ້ ບ ລິການຕະຫລອດ 24 ຊົີ່ວໂມງ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 

Security ຄວາມປອດໄພ 24 ຊົີ່ວໂມງ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
Airport Transfer ລົດຮັບ-ສົີ່ງສະໜາມບີນ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
breakfast ໃຫ້ບ ລິການອາຫານເຊົໍ້າ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
Minibar ມິນິບາ ໃນຫ້ອງພັກ  1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
Number of Rooms ຂະໜາດຂອງໃນໂຮງແຮມ ຈ ານວນຫ້ອງພັກ + 
parking ສະຖານທີີ່ຈອດລົດ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
Swimming Pool ສະລອຍນ້ໍາ 1 = ມີ ແລະ 0 = ບ ີ່ມ ີ + 
reviewer ຈ ານວນຄົນລີວິວທິພັກ ຄົນ + 

ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ: ຄ ານວນໂດຍຄະນະວິໄຈ ອີງຕາມການສ າຫຼວດ, 2020. 
ຂ ໍ້ມູນທີີ່ໃຊ້ໃນການສຶກສາຄັໍ້ງນີໍ້ແມ່ນຈາກເວັບໄຊ www.agoda.com ແລະ www.booking.com 

ໃນປີ 2020 ມີໂຮງແຮມທີີ່ກ າລັງດ າເນີນກິດຈະການ ແລະ ເປີດໃຫ້ຈອງໃນນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ ຈ ານວນ 
164 ແຫ່ງ.  ຂະໜາດຂອງກຸ່ມຕົວຢ່າງ ແມ່ນ ຫ້ອງພັກເຊົາ ໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ຈ ານວນ 909 ຫ້ອງ. 
ລາຄາທີີ່ໃຊ້ເປັນເກນໃນການຄາດປະມານແມ່ນ ລາຄາຫ້ອງພັກຕ ີ່ໜຶີ່ງຄືນຂອງຫ້ອງປະເພດຕ່າງໆ ໃນລະຫວ່າງ
ເດືອນພຶດສະພາ ປີ 2020. ນອກຈາກນັໍ້ນແລ້ວ, ໄດ້ມີການສ າຫຼວດຕົວຈິງ ເພືີ່ອໄປເບິີ່ງທີີ່ຕັໍ້ງ ແລະ ສະພາບ
ແວດລ້ອມຂອງໂຮງແຮມແຕ່ລະໂຮງແຮມ. 
IV. ຜນົການສກຶສາ ແລະ ການອະພບິາຍຜນົ 

 ສະພາບລວມຂອງໂຮງແຮມໃນນະຄອນຫລວງວຽງຈັນ 
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ຕາຕະລາງ 2: ລະດັບດາວຂອງ ໂຮງແຮມ ໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ 
ລະດັບດາວ ຈ ານວນໂຮງແຮມ ສ່ວນຮ້ອຍ 

1  ດາວ 56 6.16% 

2 ດາວ 144 15.84% 

3 ດາວ 354 38.94% 

4 ດາວ 239 26.29% 

5 ດາວ 116 12.76% 

ລວມ 909 100% 

ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ: ຄ ານວນໂດຍຄະນະວິໄຈ ອີງຕາມການສ າຫຼວດ, 2020. 
ຕາຕະລາງ 2 ສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າປະເພດຂອງຫ້ອງພັກໃນໂຮງແຮມຢູ່ໃນລະດັບ 3 ດາວ ກວມເອົາ 

38.94 ສ່ວນຮ້ອຍ, ຮອງລົງມາແມ່ນ ລະດັບ 4 ດາວ. ສ າລັບຫ້ອງພັກຢູ່ໃນລະດັບ 5 ດາວ ມີພຽງ 12.76 
ສ່ວນຮ້ອຍ ຂອງຫ້ອງພັກທັງໝົດໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ. ພ້ອມນັໍ້ນ, ອີງຕາມການຈັດລະດັບລາຄາຂອງ 
www.agoda.com ລາຄາຫ້ອງພັກໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນແມ່ນມີລາຄາຢູ່ລະຫວ່າງ 1 ຫາ 50 ໂດລາ
ສະຫະລັດ ມີຈ ານວນ 725 ຫ້ອງ ກວມຈ ານວນອັດຕາສ່ວນທີີ່ສູງກ່ວາໝູ່ ໂດຍສະເລ່ຍແລ້ວລາຄາຕ ີ່ຫ້ອງແມ່ນ 
47 ໂດລາສະຫະລັດ ຕ ີ່ຄົນ ຕ ີ່ຄືນ. ຖັດມາແມ່ນ 50 ຫາ 100 ໂດລາສະຫະລັດ ມີຈ ານວນ 195 ຫ້ອງ ແລະ 
ມີພຽງ 3 ຫ້ອງທີີ່ມີລາຄາສຸງກ່ວາ 350 ໂດລາສະຫະລັດ.   
ຕາຕະລາງ 3: ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກແຍກຕາມຄຸນລັກສະນະຂອງຫ້ອງພັກໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ 

Variables Group Obs Mean different Std.Err 

King bed 
ບ ີ່ມີ 498 36.18 

-19.82 2.19 ມ ີ 411 55.99 

deluxe room 
ບ ີ່ແມ່ນ 418 32.88 

-22.69 2.16 ແມ່ນ 491 55.57 

river view 
ບ ີ່ມີ 863 43.88 

-24.83 5.13 ມ ີ 46 68.71 

breakfast 
ບ ີ່ມີ 280 38.08 

-10.19 2.44 ມ ີ 629 48.28 

minibar 
ບ ີ່ມີ 377 34.38 

-18.37 2.23 ມ ີ 532 52.76 

ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ: ຄ ານວນໂດຍຄະນະວິໄຈ ອີງຕາມການສ າຫຼວດ, 2020. 
ລາຄາຫ້ອງພັກໂດຍສະເລ່ຍໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນທີີ່ ສາມາດເຫັນວິວແມ່ນ ໍ້າ ສະເລ່ຍ 68.71 ໂດ

ລາສະຫະລັດຕ ີ່ຄືນ ແລະ ສູງກວ່າ ລາຄາຫ້ອງພັກ ບ ີ່ສາມາດເຫັນວີວແມ່ນ ໍ້າ 24.83 ໂດລາສະຫະລັດ ແລະ ມີ
ພຽງແຕ່ 46 ຫ້ອງ ເທົີ່ານັໍ້ນ ສາມາດເຫັນວິວແມ່ນ ໍ້າຂອງ ມັນສະແດງໃຫ້ເຮົາເຫັນວ່າ ການປຽບທຽບລາຄາການ
ເລືອກທີີ່ອີງໃສ່ຄຸນລັກສະນະ ນີໍ້ອາດຈະບ ີ່ມີຜົນຕ ີ່ ລາຄາ ແລະ ອີກເຫດຜົນນຶີ່ງອາດຈະເປັນຍ້ອນ ຕຶກຫລື
ໂຮງແຮມໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນບ ີ່ແມ່ນຕຶກສູງ ໂດຍສະເລ່ຍບ ີ່ເກີນ 3 ຊັໍ້ນ ສະນັໍ້ນ, ຈິີ່ງບ ີ່ສາມາດຊົມວີວບ ີ່
ວ່າຈະເປັນວີວຕົວເມືອງ ຫລື ວີວແມ່ນ ໍ້າ. ສ າລັບຫ້ອງປະເພດ deluxe room ແລະ King bed ມີລາຄາສູງ
ກວ່າ ຫ້ອງທ າມະດາແລະ ຕຽງດ່ຽວເຊັີ່ນດຽວກັນ ດ້ວຍລະດັບຄວາມເຊືີ່ອຫມັໍ້ນທາງສະຖິຕິ 90 ສ່ວນຮ້ອຍ. 
ຫ້ອງທີີ່ໃຫ້ບ ລິການອາຫານເຊົໍ້າພ້ອມນັໍ້ນ ສາມາດຄິດໄລ່ລາຄາ 10 ໂດລາສະຫະລັດ ຫຼາຍກ່ວາຫ້ອງທີີ່ບ ີ່ມີ
ອາຫານເຊົໍ້າ. 
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ຮູບທີ 1: ຄຸນລັກສະນະຂອງຫ້ອງພັກໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ 

 
ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ: ຄ ານວນໂດຍຄະນະວິໄຈ ອີງຕາມການສ າຫຼວດ, 2020. 

ອີງຕາມຂ ີ່ມູນການສ າຫລວດພົບວ່າ ເກືອບ 100 ສ່ວນຮ້ອຍໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນມີ ມີອີນເຕີເນັດ
ໃຫ້ບ ລິການແກ່ລູກຄ້າຖືວ່າເປັນຈຸດເດັີ່ນຂອງການເຂົໍ້າເຖີງຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານທົີ່ວທຸກບ່ອນໃນນະຄອນຫຼວງວຽງ
ຈັນ, ສ າລັບຫ້ອງພັກທີີ່ມີ ມິນິບາກວມເກືອບ 60 ສ່ວນຮ້ອຍ ໃຫ້ບ ລິການເຄືີ່ອງດືີ່ມ ແລະ ຖືວ່າໂຮງແຮມສ່ວນ
ຫລາຍມີຕຽງໃຫ່ຍໃຫ້ພັກ ຫ້ອງນອນກ້ວາງຂວາງເໝາະສ າລັບການພັກຜ່ອນ. ເຖີີ່ງແມ່ນວ່າ ຫ້ອງທີີ່ສາມາດ
ເຫັນວີວໄດ້ມີໜ້ອຍ ລວມທັງລາຄາຂອງຫ້ອງແຕກຕ່າງກັນຢູ່ 24 ໂດລາສະຫະລັດ ແຕ່ໂຮງແຮມສ່ວນໃຫ່ຍມີ
ແອ ແລະ ສາມາດຮັບການບ ລິການດ້ານນອກໄດ້ເນືີ່ຶອງຈາກໂຮງແຮມໃກ້ກັບແມ່ນ ໍ້າ ແລະ ຢູ່ໃນໃຈກາງເມືອງ.  
ຮູບທີ 2: ຄຸນລັກສະນະຂອງໂຮງແຮມໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ 

 
ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ: ຄ ານວນໂດຍຄະນະວິໄຈ ອີງຕາມການສ າຫຼວດ, 2020. 

ໂຮງແຮມໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ເກືອບທັງໝົດ ມີບ່ອນຈອດລັດໃຫ້ແກ່ລູກຄ້າ ແລະ 78 ສ່ວນຮ້ອຍ 
ລົດຮັບ - ສົີ່ງສະໜາມບີນ. ນອກນັໍ້ນ, 42 ສ່ວນຮ້ອຍ ໃຫ້ບ ລິການ ສະລອຍນ ໍ້າ ຖືວ່າເປັນຈຸດເດັີ່ນ ໃນການ
ໃຫ້ຄວາມສະດວກສະບາຍ ຜູ່ທີີ່ເດີນທາງມາພັກດ້ວຍລົດສ່ວນຕົວ ແລະ ນັກທ່ອງທ່ຽວຈາກຕ່າງປະເທດ
ສາມາດເຂົໍ້າເຖີງທີີ່ພັກໂດຍງ່າຍຜ່ານການໃຫ້ບ ລິການພາຫະນະຂອງທີີ່ພັກ. ການມີສະລອຍນ ໍ້າແມ່ນສ່ວນນຶີ່ງ
ທີີ່ດືງດູດ ນັກທ່ອງທ່ຽວຂອງປະເທດເຂດຮ້ອນ ເປັນກິດຈະກ າ ຜ່ອນຄາຍ ແລະໄດ້ຮັບການພັກຜ່ອນທີີ່ແທ້ຈີງ.  

 ຜົນການຄາດປະມານ 
ການກວດສອບບັນຫາ Multicollinearity ແລະ  Heteroscedasticity ເຫັນວ່າບ ີ່ມີການພົວພັນ

ຂອງຕົວປ່ຽນອິດສະຫລະສູງເກີນ 0.6 ແລະ ມີຄ່າ chi-square ເທົີ່າກັບ ສະແດງວ່າບ ີ່ເກີດບັນຫາຄ່າຜັນປ່ຽນ
ຂອງຄ່າຄາດເຄືີ່ອນບ ີ່ຄົງທີີ່. ໃນຕາຕະລາງ 3 ສະແດງຜົນການຄາດປະມານດ້ວຍວິທີກ າລັງສອງນ້ອຍສຸດ ເຊີງ
ວ່າຕົວປ່ຽນອິດສະຫລະ ສາມາດອະທິບາຍ ຕົວປ່ຽນຕາມໄດ້ 54.98 ສ່ວນຮ້ອຍ. ລາຄາຫ້ອງພັກໃນໂຮງແຮມ 
ແມ່ນລາຄາ ທີີ່ນັກທ່ອງທ່ຽວຕ້ອງຈ່າຍໃນການທ່ອງທ່ຽວ ຕ ີ່ຄືນ ຕ ີ່ 2 ຄົນ ຕ ີ່ຫ້ອງ ແລະ ຄິດໄລ່ລາຄາດ້ວຍ
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ສະກຸນເງ ີນໂດລາສະຫະລັດ. ຜົນການຄາດປະມານປັດໄຈກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກຂອງໂຮງແຮມໃນ 
ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ດ້ວຍວິທີ Hedonic pricing model ສະແດງລາຍລະອຽດໃນຕາຕະລາງດັີ່ງລຸ່ມນີໍ້: 

 
ຕາຕະລາງ 3: ຜົນການຄາດປະມານສົມຜົນທາງເສດຖະມິຕິ 

Price dollar Coef. Robust Std. Err t P>t 

Room size 0.90780*** 0.08967 10.12 0.000 

King bed 1.0952 2.08597 0.53 0.600 

Deluxe room 7.3100*** 1.80798 4.04 0.000 

distance -0.89690 0.74053 -1.21 0.226 

River view 8.59808* 4.63100 1.86 0.064 

Free cancel -4.0069 2.48854 -1.61 0.108 

Front desk 24 hours 3.4075** 1.53261 2.22 0.026 

security 2.9330* 1.72211 1.7 0.089 

Airport transfer 0.41239 1.92017 0.21 0.830 

breakfast 3.3646* 1.82607 1.84 0.066 

minibar 0.31488 1.61401 0.2 0.845 

Number of rooms 0.0867*** 0.01657 5.23 0.000 

parking -0.48434 2.45873 -0.2 0.844 

Swimming pool 4.8367** 2.56640 1.88 0.060 

reviewer 0.00655** 0.00269 2.43 0.015 

_cons -3.55523 3.59162 -0.99 0.323 

N 909 

R2 54.98 

Root MSE 25.83 

ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ: ຄ ານວນໂດຍຄະນະວິໄຈ ອີງຕາມການສ າຫຼວດ, 2020. ໝາຍເຫດ: ຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິເທົີ່າກັບ 10, 5, 1 ສ່ວນ
ຮ້ອຍ ແມ່ນໝາຍດ້ວຍ *, **, ແລະ *** ຕາມລ າດັບ. ສ່ວນ ns ແມ່ນ ບ ີ່ມີຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ. 

 ຂະໜາດຂອງຫ້ອງພັກ (Room size) 
ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກມີການພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນກັບຂະໜາດ

ຂອງຫ້ອງພັກ, ຖ້າຂະໜາດຫ້ອງຫາກໃຫຍ່ຂຶໍ້ນ 1 ຕາແມັດ (m2) ຈະສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 
0.9 ໂດລາສະຫະລັດດ້ວຍລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 1 ສ່ວນຮ້ອຍ. ຂະໜາດຂອງຫ້ອງພັກເປັນປດັໄຈ
ສ າຄັນໃນການກ ານົດ, ເພາະວ່າຄົນສ່ວນຫຼາຍການໄປທ່ອງທ່ຽວກ ີ່ນິຍົມໄປເປັນຄອບຄົວ ຫຼື ໝູ່ເພືີ່ອນ , ຖ້າ
ເລືອກຫ້ອງທີີ່ມີຂະໜາດກວ້າງຂວາງຈະເຮັດໃຫ້ສະດວກສະບາຍໃນການພັກເຊົາບ ີ່ແອອັດ.  

 ການຕົບແຕ່ງຫຼູຫຼາ (Deluxe room) 
ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ຖ້າຫາກຫ້ອງພັກຫາກມີການຕົບແຕ່ງແບບຫຼູຫຼາ ເຊິີ່ງມີສ່ວນໃນການກ າ

ນົດລາຄາຫ້ອງພັກ ຈະສາມາດສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກໃຫ້ເພີີ່ມຂຶໍ້ນປະມານ 7.31 ໂດລາສະຫະລັດ 
ດ້ວຍລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 1 ສ່ວນຮ້ອຍ. ຫ້ອງທີີ່ຕົບແຕ່ງແບບຫຼູຫຼາ ນອກຈາກຈະມີການອອກ
ແບບໃຫ້ສວຍງາມຢ່າງພິຖີພິຖັນ ແລະ ມີອຸປະກອນຫຼູຫຼາລາຄາແພງແລ້ວ ຍັງປະກອບມີ ສິີ່ງອ ານວຍຄວາມ
ສະດວກແບບຄົບຖ້ວນ ແລະ ມີບ ລິການພິເສດຫຼາກຫຼາຍທີີ່ຈັດສັນໃຫ້ກັບແຂກທີີ່ມາເຂົໍ້າພັກຢ່າງພ້ອມພຽງ
ເຊັີ່ນວ່າ: ບ ລິການໂທປຸກ, ອະນາໄມຫ້ອງທຸກມືໍ້, ອ່າງອາບນ ໍ້າແບບທັນສະໄໝ, ສູນອອກກ າລັງກາຍ, ສະ
ລອຍນ ໍ້າ, ການຈັດບ ລິການນ າທ່ຽວ, ແລະ ອືີ່ນໆ. ອົງປະກອບດັີ່ງກ່າວສະທ້ອນໃຫ້ເຫັນວ່າ ປັດໄຈຄວາມຫຼູຫຼາ
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ມີຄວາມສ າຄັນໃນການກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກເພາະແມ່ນການຕອບສະໜອງວັດ ຖຸປະສົງຂອງແຂກໃນການ
ພັກຜ່ອນຢ່າງພຽງພ ເພືີ່ອໃຫ້ການບ ລິການເກີດຄວາມປະທັບໃຈ. 

 ຫ້ອງທີີ່ສາມາດເຫັນວີວແມ່ນ ໍ້າໄດ້ (River View) 
ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ຖ້າຫາກຫ້ອງພັກນັໍ້ນຫາກມີວິວແມ່ນ ໍ້າ ຫືຼ ທີີ່ພັກເຊົານັໍ້ນຫາກຕັໍ້ງບ ລິເວນ

ທີີ່ເຫັນວິວແມ່ນ ໍ້າເຊິີ່ງມີສ່ວນໃນການກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກ ຈະສາມາດສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນ
ປະມານ 8.59 ໂດລາສະຫະລັດ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 10 ສ່ວນຮ້ອຍ. ເຫດຜົນທີີ່ເຮັດໃຫ້ 
ການຊົມທີວທັດຈາກຫ້ອງນອນກາຍເປັນປັດໄຈທີີ່ມີຄວາມສ າຄັນ ກ ເພາະວ່າ ຫ້ອງພັກເປັນການຢູ່ອາໃສພາຍ
ໃນຫ້ອງ 4 ຫຼີ່ຽມ ທີີ່ມີເນືໍ້ອທີີ່ຈ າກັດ ບ ີ່ມີພືໍ້ນທີີ່ໂລ່ງເປີດກວ້າງໃດໆໃຫ້ໃຊ້ສ າລັບພັກຜ່ອນ ແລະ ພັກສາຍຕາ ຫືຼ 
ເຮັດກິດຈະກ າພິເສດ ເຊັີ່ນວ່າ: ຮັບລົມ, ສູບຢາ, ນອນອ່ານໜັງສື, ສັງສັນກັບໝູ່ເພືີ່ອນ, ຈຶີ່ງຕ້ອງໄດ້ເພິີ່ງພາ
ສ່ວນຂອງປ່ອງອຽໍ້ມ ແລະ ລະບຽງທີີ່ເຫັນວິວພາຍນອກ ແລ້ວເຮັດໃຫ້ເກີດຄວາມຜ່ອນຄາຍ, ສະບາຍໃຈຫຼາຍ
ຂຶໍ້ນ. 

 ການບ ລິການ 24 ຊົີ່ວໂມງ (Front desk 24 hours)  
ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ຖ້າຫາກທີີ່ພັກເຊົານັໍ້ນມີ ການບ ລິການ 24 ຊົີ່ວໂມງເຊິີ່ງມີສ່ວນໃນການ

ກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກ ຈະສາມາດສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນປະມານ 3.40 ໂດລາສະຫະລັດ ດ້ວຍ
ລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 5 ສ່ວນຮ້ອຍ. ຍ້ອນວ່າການບ ລິການ 24 ຊົີ່ວໂມງແມ່ນການສ້າງສິີ່ງອ ານວຍ
ຄວາມສະດວກ ແລະ ທັງເປັນການໃຫ້ຄວາມຊ່ວຍເຫຼືອແຂກທີີ່ເຂົໍ້າພັກໃຫ້ພວກເຂົາສາມາດເອີໍ້ນໃຊ້ບ ລິການ
ໄດ້ຕະຫຼອດເວລາບ ີ່ວ່າຈະເປັນກ ລະນີໃດກ ຕາມ, ນັໍ້ນເປັນສິີ່ງເຮັດໃຫ້ແຂກທີີ່ໃຊ້ບ ລິການນັໍ້ນເກີດຄວາມປະທັບ
ໃຈ ແລະ ພ ໃຈກັບການບ ລິການ ເຊິີ່ງປັດໄຈການບ ລິການ 24 ຊົີ່ວໂມງນີໍ້ຈຶີ່ງເປັນປັດໄຈທີີ່ສາມາດກ ານົດລາຄາ
ຂອງຫ້ອງພັກໄດ້. 

 ຄວາມປອດໄພ 24 ຊົີ່ວໂມງ (Security 24 hours)  
ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ຖ້າຫາກທີີ່ພັກເຊົານັໍ້ນມີ ການປ້ອງກັນຄວາມປອດໄພ ຕະຫລອດ 24

ຊົີ່ວໂມງ ຈະສາມາດສົີ່ງຜົນເຮັດໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນປະມານ 2.93ໂດລາສະຫະລັດ ດ້ວຍລະດັບ
ຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 10 ສ່ວນຮ້ອຍ. ການຮັກສາຄວາມປອດໄພໃນສະຖານທີີ່ພັກແມ່ນສ້າງຄວາມ
ສະບາຍໃຈ ແລະອຸ່ນໃຈແກ່ນັກທ່ອງທ່ຽວ ດັີ່ງນັໍ້ນໂຮງແຮມທີີ່ມີລະບົບຄວາມປອດໄພທີດີຈຶີ່ງເປັນສີີ່ງສ າຄັນໃນ
ການກ ານົດລາຄາທີີ່ພັກ.  

 ມີອາຫານເຊົໍ້າ (Breakfast) 
ຜົນການສຶກສາເຫັນວ່າຖ້າບ່ອນພັກຫາກລວມມີອາຫານເຊົໍ້າຢູ່ນ າຈະສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາຫ້ອງພັກໃຫ້ເຜີີ່ມ

ຂືໍ້ນ 3.36 ສ່ວນຮ້ອຍດ້ວຍລະດັບ ຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 10 ສ່ວນຮ້ອຍ. ອາຫານເຊົໍ້າໃນສະຖານທີີ່ພັກ 
ແມ່ນສ້າງຄວາມສະດວກສະບາຍໃຫ້ແກ່ລູກຄ້າ ແລະປະຫຍັດເວລາໃນການອອກໄປຊອກຮັບປະທານອາຫານ
ເຊົໍ້າ. 

 ຈ ານວນຫ້ອງພັກ (Number of Rooms) 
ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກມີການພົວພັນໄປທິດທາງດຽວກັນກັບຈ ານວນຫ້ອງ

ພັກທີີ່ມີໃນທີີ່ພັກເຊົາ, ຖ້າຫາກທີີ່ພັກເຊົານັໍ້ນມີ ຈ ານວນຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 1 ຫ້ອງ ຈະສາມາດສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາ
ຂອງຫ້ອງພັກ ເພີີ່ມຂຶໍ້ນປະມານ 0.08 ໂດລາສະຫະລັດ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 1 ສ່ວນຮ້ອຍ. 
ຖ້າທີີ່ພັກເຊົາໃດຫາກມີຈ ານວນຫ້ອງຫຼາຍກ ໝາຍເຖິງທີີ່ພັກເຊົານັໍ້ນມີຈ ານວນຫ້ອງພັກພຽງພ ໃຫ້ກັບຄວາມ
ຕ້ອງການຂອງແຂກ ແລະ ມີຮູບແບບຫ້ອງພັກໃຫ້ເລືອກຫຼາຍແບບ ເຮັດໃຫ້ເປັນປັດໄຈສ າຄັນທີີ່ເຮັດລາຄາ
ຫ້ອງພັກນັໍ້ນເພີີ່ມຂຶໍ້ນ. 

 ສະລອຍນ ໍ້າ (Swimming pool) 
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ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ຖ້າຫາກທີີ່ພັກເຊົານັໍ້ນມີ ສະລອຍນ ໍ້າ ເຊິີ່ງມີສ່ວນໃນການກ ານົດລາຄາ
ຫ້ອງພັກ ຈະສາມາດສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນໄດ້ປະມານ 4.83 ໂດລາສະຫະລັດ ດ້ວຍລະດັບ
ຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 5 ສ່ວນຮ້ອຍ. ສ່ວນຫຼາຍບັນດາໂຮງແຮມ ຫືຼ ເຮືອນພັກທີີ່ມີການຕົບແຕ່ງແບບຫຼູຫຼາ 
ແລະ ມີຈ ານວນດາວ 3.5 ດາວຂຶໍ້ນໄປ ມັກຈະມີສະລອຍນ ໍ້າເຊິີ່ງເປັນສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກທີີ່ສາມາດ
ຊ່ວຍຍົກລະດັບໂຮງແຮມ ຫຼື ບ້ານພັກນັໍ້ນໃຫ້ມີລາຄາສູງຂຶໍ້ນ. ດັີ່ງນັໍ້ນ, ປັດໄຈສະລອຍນ ໍ້າຈຶີ່ງມີຄວາມສ າຄັນ
ເຮັດໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກນັໍ້ນເພີີ່ມຂຶໍ້ນໄດ້. 

 ຈ ານວນຄົນລີວິວທີພັກ (Reviewer) 
ຜົນຂອງການສຶກສາເຫັນວ່າ ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກມີການພົວພັນໄປໃນທິດທາງດຽວກັນກັບຈ ານວນ

ຄົນລີວິວ, ຖ້າຈ ານວນຄົນລີວິວທີພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 1 ຄົນ ຈະສົີ່ງຜົນໃຫ້ລາຄາຂອງຫ້ອງພັກເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 0.006 ໂດລາ
ສະຫະລັດ ດ້ວຍລະດັບຄວາມສ າຄັນທາງສະຖິຕິ 5 ສ່ວນຮ້ອຍ. ຈ ານວນຄົນລີວິວທີພັກເປັນປັດໄຈສ າຄັນໃນ
ການກ ານົດລາຄາທີ ພັກ ຂອງໂຮງແຮມ, ເພາະວ່າຄົນສ່ວນຫຼາຍໃຫ້ຄວາມສ າຄັນຄະແນນ ແລະ ຈ ານວນ ເພືີ່ອ
ອ່ານຄ າຄິດເຫັນຊ່ວຍຕັດສີນໃຈໃນການເລືອກຈອງ. ສະນັໍ້ນ, ການຈ່ອງຫ້ອງແບບອອນລາຍ ແລະ ການໄປ
ອ່ານລີວິວຂອງ ບ່ອນທີີ່ ຈະໄປພັກ ແມ່ນສາມາດຮັບຮູ້ຂ ໍ້ມູນຂອງໂຮງແຮມໄປອີກແບບຫນຶີ່ງ. 

ນອກຈາກນັໍ້ນ, ການສຶກສາພົບວ່າ ບັນດາຕົວປ່ຽນຕ ີ່ໄປນີໍ້ແມ່ນປັດໄຈທີີ່ບ ີ່ມີຜົນໃນການກ ານົດລາຄາ
ທີີ່ພັກໃນນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນເຊັີ່ນ: ຕຽງຂະໜາດຄິງ (King Bed), ມິນິບາໃຫ້ບ ລິການ, ການຍົກເລກີການ
ຈອງຟຣີ (Free cancellation), ການບ ລິການສົີ່ງສະໜາມບິນຟຣີ (Airport transfer), ມີບ່ອນຈອດລົດ 
(parking) ແລະ ໄລຍະທີີ່ຕັໍ້ງຂອງໂຮງແຮມຫາໃຈກາງເມືຶອງ (Distance). ເຖີີ່ງແມ່ນວ່າ, ໃນທາງສະຖິຕິບ ີ່
ໄດ້ຢືນຢັນລາຄາທີີ່ພັກແລະທີີ່ຕັໍ້ງຂອງໂຮງແຮມກ ີ່ຕາມ ແຕ່ທິດທາງການພົວພັນນັໍ້ນຖືກຕ້ອງ ຖ້າໂຮງແຮມຢູ່ໃກ້
ກັບໃຈກາງເມືອງ ແມ່ນຈະມີລາຄາຫ້ອງພັກສຸງກວ່າ ສະຖານທີີ່ພັກທີີ່ຢູ່ໄກ.  
V. ສະຫຼຸບ 

ການສຶກສາຕົວກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກຈະເປັນປະໂຫຍກຫລາຍຕ ີ່ຄວາມຕ້ອງການເລືອກໂຮງແຮມ ແລະ 
ລາຄາໃຫ້ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການຂອງລຸກຄ້າເອງ, ທາງດ້ານທຸລະກິດໃຫ້ບ ລິການໂຮງແຮມ ແມ່ນ
ສາມາດນ າໃຊ້ຜົນການສຶກສານີໍ້ເຊັີ່ນດຽວກັນໃນການກ ານົດ ແລະ ພະຍາກອນລາຄາຂອງຫ້ອງພັກໃນອານາຄົດ
ໄດ້. ເພືີ່ອ ສ້າງຄວາມເຂັໍ້ມແຂງໃຫ້ຂະແໜງການບ ລິການການທ່ອງທ່ຽວ ຈະກາຍເປັນແຫ່ລງສ້າງລາຍຮັບ
ສ າຄັນໃຫ້ແກ່ ສປປ ລາວ ແລະ ສະໜັບສະໜູນການພັດທະນາແບບຍືນຍົງ.  

ປັດໄຈກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກຂອງໂຮງແຮມໃນ ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ດ້ວຍວິທີ Hedonic pricing 

model ປະກອບມີຄື: ປັດໄຈພາຍໃນຫ້ອງພັກເຊັີ່ນ ຂະໜາດຂອງຫ້ອງ ແລະ ການຕົບແຕ່ງແບບຫຼູຫຼາ. ປັດໄຈ
ດ້ານທີີ່ຕັໍ້ງແມ່ນຫ້ອງພັກທີເຫັນວິວແມ່ນ ໍ້າ. ປັດໄຈທາງດ້ານການບ ລິການ ແລະ ສິີ່ງອ ານວຍຄວາມສະດວກ 
ປະກອບດ້ວຍ ການບ ລິການ 24 ຊົີ່ວໂມງ ແລະ ຈ ານວນຄົນລີວິວ ພ້ອມທັງ, ປັດໄຈທາງດ້ານໂຄງສ້າງ ແມ່ນ 
ຂະຫນາດຂອງໂຮງແຮມ ແລະ ມີສະລອຍນ ໍ້າໃຫ້ລູກຄ້າ ແມ່ນລາຄາຂອງທີີ່ພັກຈະສູງກວ່າ ເມືີ່ອທຽບກັບ
ໂຮງແຮມຂະໜາດນ້ອຍ ແລະ ບ ີ່ມີສະລອຍນ ໍ້າ. 

ຜົນຂອງການສຶກສານີໍ້ສາມາດໃຊ້ເປັນຂ ໍ້ມູນອ້າງອີງ, ເຊິີ່ງເປັນປະໂຫຍດຢ່າງຍິີ່ງຕ ີ່ກັບຜູ່ປະກອບການ
ທຸລະກິດຂະແໜງການທີີ່ພັກເຊົາ. ເຊິີ່ງສາມາດນ າໃຊ້ຂ ໍ້ມູນ ແລະ ຜົນການສຶກສານີໍ້ ເພືີ່ອເປັນສ່ວນໜຶີ່ງໃນການ
ວິເຄາະກົນລະຍຸດ ແລະ ວາງແຜນການຕະຫຼາດລວມທັງການກ ານົດລາຄາຫ້ອງພັກໃຫ້ມີຄວາມເໝາະສົມກັບ
ຄວາມຕ້ອງການຂອງຜູ່ບ ລິໂພກ ແລະ ສາມາດແຂ່ງຂັນກັບຜູ່ປະກອບການລາຍອືີ່ນໆ ໃນຕະຫຼາດໄດ້ຢ່າງມີ
ປະສິດທິພາບ. ນອກຈາກນີໍ້, ຍັງເປັນປະໂຫຍດໃຫ້ກັບພາກສ່ວນລັດຖະບານ, ອົງການທ່ອງທ່ຽວ ແລະ 
ບັນດາຫ້ອງຫານທີີ່ກຽີ່ວຂ້ອງໃນການຈັດຕັໍ້ງນະໂຍບາຍສົີ່ງເສີມ ແລະ ພັດທະນາການທ່ອງທ່ຽວອີກດ້ວຍ. 
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