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ວິເຄາະເຖິງສະພາບລວມ ຂອງການຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນ ແຂວງຊຽງຂວາງ ແລະ ນ າໃຊ້ຂ ໍ້ມູນປະຖົມພູມ 
ເຂົໍ້າໃນການວິເຄາະມູນຄ່າເພີີ່ມ ແບບພັນລະນາ ໂດຍການລົງສ າພາດ ແລະ ເກັບຂ ໍ້ມູນ ຕົວຈິງກັບພາກສວ່ນທີີ່
ກ່ຽວຂ້ອງໃນແຂວງຊຽງຂວາງເປັນຕົໍ້ນແມ່ນ ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ, ເຈົໍ້າຂອງໂຮງສີ ແລະ ເຈົໍ້າຂອງ
ໂຮງງານຫັດຖະກ າປຸງແຕ່ງສະຕິກກີໍ້ວາຍ ແລະ ເຫົຼໍ້າຂາວສ່ວນບຸກຄົນ ແຂວງຊຽງຂວາງ ແລ້ວນ າເອົາຂ ໍ້ມູນເຫົຼໍ້າ
ນັໍ້ນ ມາວິ ເຄາະໃນ Microsoft excel ໂດຍອີງໃສ່ບົດວິໄຈຂອງ World Bank, 2018 ແລ້ວອະທິບາຍຜົນ 
ຕາມແບບ ຈ າລອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີ ີ່ມຂອງ Michael. E. Porter (1985). ຈາກຜົນການສຶກສາພົບວ່າ 
ແຂວງຊຽງຂວາງ ມີເນືໍ້ອທີີ່ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍທັງໝົດ 12,500 ເຮັກຕາ ກວມເອົາ 48.98% ,ສາມາດຜະລິດເຂົໍ້າ
ໄກ່ ນ້ອຍໄດ້ 55,240 ໂຕນ /ປີ,  ກວມເອົາ 60.19% ຂອງການຜະລິດເຂົໍ້າທັງໝົດ. ການສົີ່ງອອກນັບແຕ່ປີ 
2016-2020 ແມ່ນມີມູນຄ່າເພີີ່ມຂຶໍ້ນຄື ໃນປີ 2020 ມີມູນຄ່າການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າທັງໝົດ 4,650,063 ໂດລາ 
ຕະຫຼາດຫຼັກທີີ່ສົີ່ງອອກແມ່ນປະເທດຫວຽດນາມ. ສ າລັບຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ ຂອງການຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍມາ
ເປັນວາຍ ແມ່ນໃນຂະບວນການ ຜົນຜະລິດທຽບໃສ່ຕົໍ້ນທຶນ 1 ກິໂລກຣາມ ແມ່ນຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າມີກ າໄລ 
2,093 ກີບ/ ກິໂລກຣາມ, ໂຮງສີຂະໜາດ ກາງ ມີກ າໄລ 2,600 ກີບ/ກິໂລກຣາມ ແລະ ຜູ້ປຸງແຕ່ງຜະລິດຕະ
ພັນວາຍມີກ າໄລ 52,000 ກີບ/ກິໂລກຣາມ. ເມືີ່ອປຽບທຽບ ອັດຕາມູນຄ່າເພີີ່ມຢູ່ໃນ ແຕ່ລະຂອດຂອງການ
ຜະລິດ ເຫັນວ່າຜູ້ປຸງ ແຕ່ງຜະລິດຕະພັນວາຍ ສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມ ໄດ້ຫຼາຍສຸດກວມເອົາ 91.72%, ຮອງ
ລົງມາແມ່ນ ພ ີ່ຄ້າ ຫືຼ ໂຮງສີຂະໜາດກາງ ສາມາດສ້າງມູນ ຄ່າເພີີ່ມໄດ້ 4.58% ແລະ ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່
ນ້ອຍ ສາມາດສ້າງມູນຄ່າ ເພີີ່ມໄດ້ 3.69% ຕາມລ າດັບ. 
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ABSTRACT 
This research is to study “ The Value chain of sticky wine production of sticky 

wine factory in Xiengkhouang” .  This study aims to the overview of sticky rice production 

in Xiengkhouang province and the value chain of sticky wine production of sticky wine 

factory in Xiengkhouang province. The data of the first objective was using the secondary 

data from The Department of Agriculture and Forestry in Xiengkhouang Province. For the 

the second objective was using the primary data by using the questionnaire and interview 

from the farmers and the enterprises.  After that we analysed the data in Microsoft excel 

which according to the research of World Bank,2018 and describe in the way of value 

chain of Michael.  E.  Porter ( 1985) .  The results reveals that Xiengkhouang has 12,500 

hectares for sticky rice production or 48. 98%  of all rice production and has 55,240 tons 

for sticky rice output or 60. 19%  of all rice production in Xiengkhouang.  For the export 

during 2016- 2020 has increased steadily; There was $4,650,063 in 2020 the main export 

market is Vietnam.  The result of the Value chain of sticky wine production as according 

to the Profit per kilogram:  The farmers took 2,093 kip/kg, The traders/millers took 2,600 

kip/kg and The processor took 52,000 kip/kg. For the value added in price we noticed that 

The processor took 91.72%, The traders/ millers took 4.58% and The farmers took 3.69%. 
 

Kye word: Rice, Value chain, farmers, export 
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I. ບດົສະເໜ ີ

ເຂົໍ້າເປັນພືດສະບຽງອາຫານທີີ່ສ າຄັນໃນ ສປປ ລາວ ເປັນພືດກະສິກ າທີີ່ສ າຄັນ ແລະ ຂາດບ ີ່ໄດ້ໃນການ
ດ າລົງຊີວິດຂອງມະນຸດ. ສ າລັບ ສປປ ລາວ ເຂົໍ້າ ຖືເປັນອາຫານຫລັກ ແລະ ມີຄວາມຜູກພັນຢ່າງແໜ້ນແຟ້ນ
ກັບວັດທະນະທ າ, ວິຖີຊີວິດ, ຄະຕິຄວາມເຊືີ່ອຂອງຄົນລາວມາເປັນເວລາດົນນານ ຕັໍ້ງແຕ່ອາດີດຈົນເຖິງ
ປັດຈຸບັນ; ເຂົໍ້າຍັງເປັນພືດຍຸດທະສາດທີີ່ສ າຄັນຂອງ ສປປ ລາວ ທີີ່ມີຜົນກະທົບໂດຍກົງຕ ີ່ພືນຖານເສດຖະກິດ 
ແລະ ຄວາມໝັໍ້ນຄົງຂອງປະເທດ ໂດຍສະເພາະແມ່ນການຮັບປະກັນຄວາມໝັໍ້ນຄົງທາງດ້ານສະບຽງອາຫານ. 
ນອກນີໍ້, ເຂົໍ້າໄດ້ຖືກຮັບຮອງຈາກ ກະຊວງ ກະສິກ າ ແລະ ປ່າໄມ້ ໃຫ້ເປັນ 1 ໃນ 6 ສິນຄ້າ ທີີ່ມີທ່າແຮງດ້ານ
ການຜະລິດ ແລະ ການສົີ່ງອອກຂອງ ສປປ ລາວ ທັງນີໍ້ກ ີ່ຍ້ອນວ່າມັນສາມາດປູກໄດ້ ແລະ ມີການປູກຢູ່ໃນ
ຫຼາຍພືໍ້ນທີີ່ຂອງປະເທດ. ເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແມ່ນສາຍພັນເຂົໍ້າໜຽວສະເພາະເຊິີ່ງຜະລິດຢູ່ສະເພາະແຂວງຊຽງຂວາງ 
ແລະ ຫົວພັນ ສປປ ລາວເທົີ່ານັໍ້ນ. ເຊິີ່ງມີຄຸນລັກສະນະສະເພາະ ຫຼາຍຢ່າງເຊັີ່ນ: ລົດຊາດ ແລະ ກິີ່ນຫອມ,  
ໜຽວ, ອ່ອນ, ນຸ້ມ ປູກຢູ່ໃນລະດັບເສັໍ້ນແວງສູງ (ຫຼາຍກວ່າ 800 ແມັດສູງກວ່າລະດັບນ ໍ້າທະເລ) ເຊິີ່ງໃນ
ເດືອນພະຈິກ ປີ 2018, ເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ໄດ້ຮັບສິດທາງດ້ານພູມສັນຖານ Geographic Information ຢູ່ໃນ 
ສປປ ລາວ, ຖືກນ າເອົາມາໃຊ້ເປັນສ່ວນປະສົມ ຜະລິດເບຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ, ໃຊ້ຜະລິດເປັນເຂົໍ້າໜົມພືໍ້ນບ້ານເພືີ່ອ
ຂາຍເປັນສິນຄ້າ, ໃຊ້ເພືີ່ອ ບ ລິໂພກພາຍໃນ ແລະ ຜະລິດເພືີ່ອສົີ່ງອອກ ເປັນຈ ານວນຫລາຍພ ສົມຄວນໃນແຕ່
ລະປີ. ການດ າເນີນທຸລະກິດ ແປຮູບເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍເປັນຜະລິດຕະພັນອືີ່ນ ແມ່ນທ່າແຮງໜຶີ່ງທີີ່ຕອບສະໜອງຕ ີ່
ນະໂຍບາຍ ຂອງກະຊວງ ກະສິກ າ ແລະ ປ່າໄມ້ ກ ຄືນະໂຍບາຍຂອງລັດຖະບານວາງອອກ ກ່ຽວກັບການ
ຜະລິດເຂົໍ້າໂດຍສະເພາະ ແມ່ນເຂົໍ້າປອດສານພິດ ເພືີ່ອເປັນສິນຄ້າພາຍໃນ ແລະ ສົີ່ງອອກໃນປະຈຸບັນ ແລະ 
ອະນາຄົດ. ເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ຍັງສາມາດແປຮູບມາເປັນວາຍ ເປັນເຄືີ່ອງດືີ່ມທີີ່ມີປະໂຫຍດຕ ີ່ກັບຮ່າງການ ແລະ 
ເປັນເຄືີ່ອງດືີ່ມທີີ່ກ າລັງໄດ້ຮັບຄວາມສົນໃຈ ເນືີ່ອງຈາກມີການ ນ າໃຊ້ວັດຖຸດີບທີີ່ມີ ຢູ່ພາຍໃນປະເທດມາແປ
ຮູບເປັນຜະລິດຕະພັນ, ສາມາດສົີ່ງອອກຂາຍໄດ້ໃນທ້ອງຕະຫຼາດ ແລະ ມີແນວໂນ້ມທີີ່ຈະ ຈະເລີນເຕີບໂຕ
ກ້າວໄປໄດ້ໄກໃນອະນາຄົດ.  

ວາຍທີີ່ຮູ້ຈັກກັນຢ່າງກວ້າງຂວາງ, ສ່ວນຫຼາຍຈະເຮັດມາຈາກໝາກອະງ່ນ ເຊິີ່ງໄດ້ຮັບຄວາມນິຍົມ ແລະ 
ການຍອມຮັບທັງໃນດ້ານລົດຊາດ ແລະ ກິີ່ນ ໃນສ່ວນຂອງຂັໍ້ນຕອນການຜະລິດເພືີ່ອ ໃຫ້ໄດ້ມາດຕະຖານນັໍ້ນ 
ຍັງມີຂັໍ້ນຕອນທີີ່ຂ້ອນຂ້າງຫຍຸ້ງຍາກ ແລະ ໃຊ້ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍສູງ ເຮັດໃຫ້ກຸ່ມຜູ້ຜະລິດຍຸກໃຫມ່ ເກີດແນວຄວາມ
ຄິດທີີ່ຈະໃຊ້ວັດຖຸດິບພາຍໃນປະເທດ ກ ີ່ຄືພາຍໃນແຂວງມາເຮັດວາຍ ແລະ ເຂົ ໍ້າໄກ່ນ້ອຍເຊິ ີ່ງເປັນພືດ
ເສດຖະກິດສ າຄັນໜຶີ່ງຂອງປະເທດກ ີ່ຄືຂອງແຂວງຊຽງຂວາງໃນແຕ່ລະປີມີຜົນຜະລິດເປັນຈ ານວນຫຼາຍ ຈຶີ່ງ
ເປັນຂ ໍ້ໄດ້ປຽບໃນລັກສະນະຂອງການຜະລິດ. ດັີ່ງນັໍ້ນ, ເພືີ່ອເກີດຜົນເປັນຈິງ ໂຮງງານຫັດຖະກ າປຸງແຕ່ງສະຕິກ
ກີໍ້ວາຍ ແລະ ເຫຼົ ໍ້າຂາວ ສ່ວນບຸກຄົນ ແຂວງຊຽງຂວາງ ຈຶີ່ງໄດ້ເກີດຂຶ ໍ້ນ ເພືີ່ອສ້ າງເປັນຜະລິດຕະພັນໃໝ່ 
(ປະເພດເຄືີ່ອງດືີ່ມເຫຼົໍ້າເບຍ) ທີີ່ເປັນເອກະລັກສະເພາະແຂວງຊຽງຂວາງ ເພືີ່ອເປັນຂອງຕ້ອນຂອງຝາກປະຈ າ
ທ້ອງຖິີ່ນ ແລະ ເປັນການສົີ່ງເສີມການຊົມໃຊ້ຜະລິດຕະພັນພາຍໃນໃຫ້ໄດ້ຮັບຄວາມນິຍົມຫຼາຍຂຶໍ້ນ ເຊິີ່ງ
ດ າເນີນແບບຫັດຖະກ າຄອບຄົວແຕ່ນ້ອຍຫາໃຫຍ່ ທີີ່ນ າໃຊ້ວັດຖຸດິບຫຼັກຢູ່ພາຍໃນແຂວງຊຽງຂວາງນ າມາ
ຜະລິດ. 

ດັີ່ງທີີ່ໄດ້ກ່າວໄວ້ ,ໃນສ່ວນຂອງເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແມ່ນສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ຫລາຍຊ່ອງທາງ ເຊິີ່ງໃນ
ປັດຈຸບັນ ກ ີ່ໄດ້ມີສ້າງຜະລິດຕະພັນວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ເຊິີ່ງເຫັນວ່າເປັນສິນຄ້າທີີ່ແປກໃໝ່ ແລະ ປະສົບຄວາມ
ສ າເລັດໃນລະດັບໜຶີ່ງ ເພາະວ່າວາຍທີີ່ຜະລິດອອກມາ ແມ່ນຖືວ່າເປັນວາຍທີີ່ສົດໃໝ່, ທີີ່ຖືກໃຈຂອງຜູ້
ບ ລິໂພກ ທັງສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມ ໃນເບືໍ້ອງຂອງວັດຖຸດິບ ແລະ ສາມາດສ້າງກ າໄລໃຫ້ຜູ້ຜະລິດໄດ້. ດັີ່ງນັໍ້ນ
 ,ໃນສ່ວນຂອງບົດຄົໍ້ນຄວ້ານີໍ້ ຈິີ່ງມີຈຸດປະສົງເພືີ່ອ (1) ສຶກສາ ສະພາບລວມຂອງການຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ
ແຂວງຊຽງຂວາງ ແລະ (2) ວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນການຜະລິດເປັນວາຍ. 
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II. ທດິສະດ ີແລະ ບດົຄົໍ້ນຄວ້າວທິະຍາສາດທີີ່ກຽ່ວຂອ້ງ 
2.1 ທດິສະດທີີີ່ກຽ່ວຂອ້ງ 

1. ທິດສະດີມູນຄ່າເພີີ່ມທາງເສດຖະສາດ 
ວ ລະສັກ ທຸມມານົນ (2005), ມູນຄ່າເພີີ່ມທາງເສດຖະສາດ (Economics Value Added : 

EVA) ແມ່ນການວັດຄວາມສາມາດຂອງກິດຈະການໃນການສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໃນຊ່ວງໄລຍະເວລາໃດໜຶີ່ງ ໂດຍ 
EVA ຢູ ່ບົນພື ໍ້ນຖານຂອງກ າໄລທາງດ້ານເສດຖະສາດ (Econo-mics Profit) ຫຼ ື ກ າໄລສ່ວນທີີ່ເຫືຼອ 
(Residual Income) ເຊິີ່ງຄວາມຮັີ່ງມີຈະເກີດຂຶໍ້ນເມືີ່ອກິດຈະການສາມາດຊົດເຊີຍຄ່າໃຊ້ຈ່າຍໃນການດ າເນີນ
ງານ (Cost Of Capital). EVA ຄ ານວນໄດ້ໂດຍນ າໃຊ້ກ າໄລຈາກການດ າເນີນງານຫຼັກຈາກຫັກພາສີ (Net 

Operating Profit After Tax: NOPAT) ລົບໃຫ້ຕົໍ້ນທຶນເງິນທຶນອອກ (Capital Charge) ມີສູດດັີ່ງນີໍ້: 
EVA = NOPAT – Capital Charge 

EVA = NOPAT – WACC × (Invested Capital) (1) 
NOPAT = [ S – COGS – SG&A – D] (1-t)  (2) 

2. ທິດສະດີຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ 
ຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າ (Value Chain) ເປັນແນວຄວາມຄິດຂອງ Michael E Porter ທີີ່ຂຽນໄວ້ໃນ 

ໜັງສື Competitive Advantage (1985) ເປັນແນວຄິດທີ ີ່ສະແດງໃຫ້ເຫັນອົງປະກອບຄົບຊຸດຂອງ
ກິດຈະກ າ ໃນຕ່ອງໂສ້ອຸປະທານ (Supply Chain) ທີີ່ເພີີ່ມມູນຄ່າໃຫ້ກັບສິນຄ້າ, ຜະລິດຕະພັນ (Product) 
ແລະ ບ ລິການ (Service) ທີີ່ຕ້ອງການຂາຍ ໂດຍການເພີີ່ມມູນຄ່າຈາກກິດຈະກ າ, ການແປຮູບວັດຖຸດິບ ເພືີ່ອ
ປ້ອນເຂົໍ້າສູ່ຂັໍ້ນຕອນການຜະລິດ ແລະ ຂາຍໃນລາຄາທີີ່ສູງກວ່າຕົໍ້ນທຶນຂອງວັດຖຸດິບ ເຊິີ່ງມູນຄ່າທີີ່ສູງຂຶໍ້ນນີໍ້
ສະແດງໃຫ້ເຫັນເຖິງຄຸນຄ່າສິນຄ້າໃນຂະບວນການຜະລິດ ເມືີ່ອພິຈາລະນາຕົໍ້ນທຶນຂອງກິດຈະການຢ່າງ
ລະອຽດເອີໍ້ນວ່າ: ການວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ (Value Chain) ເພືີ່ອກ ານົດວ່າຂະບວນການໃດເພີີ່ມມູນ
ຄ່າ ແລະ ຂະບວນການໃດບ ີ່ເພີີ່ມມູນຄ່າ. 

Kaplinsky and Morris (2009) ໄດ້ໃຫ້ຄວາມໝາຍຂອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າວ່າ: ຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າໄດ້
ອະທິບາຍທຸກຮູບແບບ ຂອງກິດຈະກ າທີີ່ໄດ້ມາເຊິີ່ງຜົນຜະລິດສິນຄ້າ ຫືຼ ບ ລິການຜ່ານຊ່ອງທາງຕ່າງໆ (ຕັໍ້ງແຕ່
ການສຶກສາຂ ໍ້ມູນທາງການຜະລິດສິນຄ້າ, ການແປຮູບສິນຄ້າ ລວມໄປເຖິງການຜະລິດສິນຄ້າທີີ່ຮຽກວ່າ
ບ ລິການ) ຂອງການຜະລິດທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການປ່ຽນແປງທາງກາຍະພາບຂອງວັດຖຸດິບໃນການຜະລິດ ແລະ 
ບ ລິການ ເພືີ່ອສົີ່ງມອບໃຫ້ຜູ້ບ ລິໂພກຂັໍ້ນສຸດທ້າຍ. ຕົວຢ່າງ: ຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າຂອງອາຫານແປຮູບຈາກ ສິນຄ້າ
ກະສິກ າ ການວິເຄາະເລີີ່ມຕັໍ້ງແຕ່ກິນຈະກ າພາຍໃນສວນ, ເຊິີ່ງລວມເຖິງອຸປະທານຂອງປັດໄຈການຜະລິດ ຕ ີ່
ເນືີ່ອງໄປຫາການແປຮູບສິນຄ້າ, ການເກັບຮັກສາ, ການບັນຈຸ, ການກະຈາຍສິນຄ້າ ເຊິີ່ງສິນຄ້າຕັໍ້ງແຕ່ວັດຖຸດິບ
ຈົນໄປເຖິງມືຜູ້ບ ລິໂພກໜ່ວຍສຸດທ້າຍຈະຕ້ອງຜ່ານຂັໍ້ນຕອນ ແລະ ກ່ຽວຂ້ອງກັບພ ີ່ຄ້າຄົນກາງ ຈະເຮັດມູນຄ່າ
ຂອງສິນຄ້າເພີີ່ມຂຶໍ້ນໃນແຕ່ລະຂັໍ້ນຕອນການຜະລິດ. 

ຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ ເປັນການສຶກສາມູນຄ່າເພີີ່ມທີີ່ເພີີ່ມຂຶໍ້ນຂອງກິດຈະກ າໃນການຜະລິດສິນຄ້າ 
ແລະ ບ ລິການ ຕັໍ້ງແຕ່ຂະບວນການໄດ້ມາຂອງວັດຖຸດິບ ຈົນເຖິງຜູ້ບ ລິໂພກຂັໍ້ນສຸດທ້າຍ. ແນວຄວາມຄິດນີໍ້ 
ແບ່ງອອກເປັນ 2 ກິດຈະກ າ ຄື: ກິດຈະກ າຫຼັກ (Primary Activities) ແລະ ກິດຈະກ າສະໜັບສະໜູນ 
(Support Activities) ທັງສອງກິດຈະກ າ ມີສ່ວນຊ່ວຍໃນການເພີີ່ມມູນຄ່າໃຫ້ກັບສິນຄ້າ ຫືຼ ບ ລິການ. 

ກິດຈະກ າຫຼັກ ປະກອບມີ 5 ກິດຈະກ າ ທີີ່ກຽ່ວຂ້ອງກັບການຜະລິດ ຫືຼ ການສ້າງສັນສິນຄ້າ ແລະ 
ບ ລິການ, ຕະຫລາດ ແລະ ການຂົນສົີ່ງສິນຄ້າ ແລະ ບ ລິການໄປສູ່ຜູ້ບ ລິໂພກ, ເຊິີ່ງປະກອບດ້ວຍ: 

1. Inbound Logistics (ໂລຈິສຕິກຂາເຂົໍ້າ) ເປັນກິດຈະກ າທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການໄດ້ຮັບ, ການ
ຂົນສົີ່ງ, ການຈັດການ, ການແຈກຢາຍວັດຖຸດິບ ແລະ ການຈັດການສິນຄ້າທີີ່ຕົກຄ້າງ; 
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2. Operations (ການຜະລິດ ແລະ ການດ າເນີນງານ) ກິດຈະກ າທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການປຽ່ນ ຫລ ື
ແປຮູບວັດຖຸດິບອອກມາເປັນສິນຄ້າການຜະລິດ, ບັນຈຸພັນ ເປັນຕົໍ້ນ; 

3. Outbound Logistics (ໂລຈິສຕິກຂາອອກ) ເປັນກິດຈະກ າທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການເກັບ, 
ລວບລວມ, ການຈ າໜ່າຍສິນຄ້າ ແລະ ບ ລິການໄປສູ່ຜູ້ບ ລິໂພກ; 

4. Marketing and Sales (ການຕະຫລາດ ແລະ ການຂາຍ) ເປັນກິດຈະກ າທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງກບັ
ການຊັກຈູງໃຫ້ລູກຄ້າມີຄວາມສົນໃຈຊືໍ້ສິນຄ້າ ແລະ ບ ລິການ ເຊັີ່ນ: ການໂຄສະນາ, ຊ່ອງທາງ
ການຈັດຈ າໜ່າຍ; 

5. Services (ການບ ລິການ) ເປັນກິດຈະກ າທີີ່ຄວບຄຸມເຖິງການໃຫ້ບ ລິການເພືີ່ອເພີີ່ມມູນຄ່າໃຫ້
ກັບສິນຄ້າ ລວມເຖິງການບ ລິການຫັຼງການຂາຍ, ການແນະນ າການໃຊ້. 

ສ່ວນກິດຈະກ າສະໜັບສະໜູນ ປະກອບມີ 4 ກິດຈະກ າ ເຊິີ່ງປະກອບດ້ວຍ: 
1. Procurement (ການຈັດຊືໍ້ຈັດຫາ) ເປັນກິດຈະກ າໃນການຈັດຊືໍ້ ຈັດຫາປັດໄຈການຜະລິດ 

(Input) ເພືີ່ອມາໃຊ້ໃນກິດຈະກ າຫລັກ ລວມເຖິງການເຈລະຈາກັບຄູ່ຄ້າ ແລະ ສ້າງຄວາມ
ສ າພັນອັນດີກັບຜູ້ສະໜອງ ເພືີ່ອການຈັດຊືໍ້ວັດຖຸດິບ ແລະ ເຄືີ່ອງຈັກ; 

2. Technology Development (ການພັດທະນາເຕັກໂນໂລຊີ) ເປັນກິດຈະກ າກ່ຽວກັບການ
ພັດທະນາເຕັກໂນໂລຊີທີີ່ຊ່ວຍໃນການເພີີ່ມມູນຄ່າໃຫ້ກັບສິນຄ້າ ແລະ ບ ລິການ ຫືຼ ຂະບວນ
ການຜະລິດ; 

3. Human Resource Management (ການບ ລິຫານຈັດການຊັບພະຍາກອນມະນຸດ) ເປັນ
ກິດຈະກ າທີີ່ກຽ່ວຂ້ອງກັບການບ ລິຫານຊັບພະຍາກອນມະນຸດ ຕັໍ້ງແຕ່ການສັນຫາ ແລະ ຄັດ
ເລືອກ, ປະເມີນຜົນ, ພັດທະນາ, ຝຶກອົບຮົມ, ລະບົບເງິນເດືອນຄ່າຈ້າງ ແລະ ແຮງງານ; 

4. Firm Infrastructure (ໂຄງສ້າງພືໍ້ນຖານຂອງອົງກອນ) ໄດ້ແກ່ລະບົບບັນຊີ, ລະບົບການເງິນ
, ການບ ລິຫານ ຈັດການຂອງອົງກອນ. 

ແບບຈ າລອງຕ່ອງໂສ້ມ ູນຄ່າ ( Value Chain Model ) Michael E. porter (1985) ໄດ້
ຈ າແນກປະເພດກິດຈະກ າຫລັກ ແລະ ກິດຈະກ າສະໜັບສະໜູນເຂົໍ້າໃນແບບຈ າລອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າ (Value 

Chain Model) ດັີ່ງຮູບທີ 2.1 
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ຮູບທີ 2.1: ແບບຈ າລອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ :www.sci.dru.th 

 ຕາມແບບຈ າລອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າຂອງ Michael E. porter ໄດ້ກ່າວເຖິງສ່ວນຕ່າງລະຫວ່າງລາຍ
ໄດ້ກັບຕົໍ້ນທຶນ ຫຼື ຜົນກ າໄລ (Profit Margin) ທີີ່ເກີດຂຶໍ້ນຈາກການດ າເນີນງານຂອງອົງກອນ ໂດຍຂຶໍ້ນກັບ
ຄວາມສາມາດການບ ລິຫານຈັັັັດການກັບກິດຈະກ າຕ່າງໆໃນຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າ ໃຫ້ມີການເຊືີ່ອມໂຍງກັບກິດຈະກ າ
ຕ່າງໆຂອງອົງກອນ ລວມເຖິງການເຊືີ່ອມໂຍງໄປຍັງພາຍນອກ ໂດຍທີີ່ອົງກອນຈະຕ້ອງສາມາດສົີ່ງມອບສິນຄ້າ 
ຫຼື ຜະລິດຕະພັນ (Products) ທີີ່ສອດຄ່ອງກັບຄວາມຕ້ອງການລູກຄ້າ. ດັີ່ງນັໍ້ນ ການໄຫຼຂອງຂ ໍ້ມູນຂ່າວສານ 
ແລະ ການເຊືີ່ອມໂຍງລະຫວ່າງກິດຈະກ າໃນຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າ (Value Chain Activities) ຖ້າມີການເຊືີ່ອມ
ໂຍງກັນໃຫ້ຄົບຖ້ວນທຸກກິດຈະກ າແລ້ວ ຍ່ອມເຮັດໃຫ້ເກີດມີປະສິດທິຜົນໃນອຸດສາຫະກ າຕ່າງໆ ໄດ້ເປັນຢ່າງ
ດີ ແລະ ມີປະສິດທິພາບ ເພືີ່ອສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມ ແລະ ການສົີ່ງມອບໃຫ້ກັບລູກຄ້າ. 

2.2 ບດົຄົໍ້ນຄວາ້ທີີ່ກຽ່ວຂອ້ງ 
ປະພັດສອນ ຄົງສິລິວັດທະນາ (2003) ສຶກສາຕົໍ້ນທຶນ ແລະ ຜົນຕອບແທນຂອງການເຮັດວາຍ

ລ າໄຍ ກ ລະນີສຶກສາສະຫະກອນວາຍອຸມົງລ າພູນ ຈ າກັດ ມີຈຸດປະສົງເພືີ່ອສຶກສາຕົໍ້ນທຶນ ແລະ ຜົນຕອບແທນ

ກິດ 

ຈະ
ກ າ
ສະ 

ໜັບ
ສະ 

ໜູນ 

ໂຄງສ້າງພືໍ້ນຖານຂອງອົງກອນ: ການບ ລິຫານງານທົີ່ວໄປ ,ການ
ບັນຊີ ,ການເງິນ ແລະ ການວາງແຜນກົນລະຍຸດ 

ການບ ລິຫານຊັບພະຍາກອນມະນຸດ  :ການຈັດຫາ ,ການຈັດຈ້າງ ,
ການເຝິກອົບຮົມ ແລະ ການພັດທະນາ 

ການພັດທະນາເທກັໂນໂລຢີ :  ການວິໄຈ ແລະ ພັດທະນາ  ,ການປັບປຸງ
ຂະບວນການຜະລິດຜະລິດຕະພັນ ແລະ  

ການຈັດຫາຊັບພະຍາກອນ:  ການຈັດຫາຊືໍ້ວັດຖຸດິບ ແລະ ເຄືີ່ອງມືທີີ່ໃຊ້ໃນ
ການຜະລິດ 

ການຂົນສົີ່ງຂາເຂົໍ້າ :  ວັດຖຸດິບ  ,ການເກັບຮັກສາວັດສະດຸ  

ການປະຕິບັດການ:  ການຕິດຕັໍ້ງ ແລະ ທົດສອບສາຍການ 

ການຂົນສົີ່ງ: ສາງສິນຄ້າ ແລະ ການກະຈາຍສິນຄ້າ 

ການຕະຫຼາດ ແລະ ການຂາຍ:  ການສົີ່ງເສີມການຕັໍ້ງລາຄາ 

ການບ ລິຫານ : ການຕິດຕັໍ້ງ  ,ການສ້ອມແປງ ,ອາໄຫຼີ່ ແລະ ອືີ່ນໆ 

ກິດ 

ຈະກ າ
ຫຼັກ 

http://www.sci.dru.th/
http://www.sci.dru.th/
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ການເຮັດວາຍລ າໄຍຂອງສະຫະກອນ ໂດຍມີໄລຍະເວລາດ າເນີນການສຶກສາ 1 ປີ ໂດຍອາໄສຂ ໍ້ມູນຈາກຕົວ
ເລກປະລິມານການຜະລິດ, ຕົໍ້ນທຶນ ແລະ ລາຍໄດ້ຈາກການຂ ໍ້ມູນໃນການບັນທຶກບັນຊີຂອງສະຫະກອນວາຍ
ອຸໂມງລ າພູນ ຈ າກັດ ໃນປີ  2002 ລວມທັງການສ າພາດຫົວໜ້າຝ່າຍຜະລິດ, ພະນັກງານບັນຊີ ແລະ ເຈົໍ້າໜ້າ
ທີີ່ຂອງສະຫະກອນວາຍອຸມົງ ລ າພູນ ຈ າກັດ. ໃນການປະເມີນຄວາມເປັນໄປໄດ້ໃນການລົງທຶນໃຊ້ເກນໃນ
ການວັດຄື ໄລຍະເວລາຄືນທຶນ (Payback Period) ແລະ ອັດຕາກ າໄລສຸດທິຕ ີ່ຍອດຂາຍ (Net Profit 

Margin). ຜົນການສຶກສາພົບວ່າ ການເຮັດວາຍລ າໄຍ ປະກອບດ້ວຍຄ່າໃຊ້ຈ່າຍໃນການລົງທຶນ (Capital 

Expense) ທັງໝົດ 889,582.38 ບາດ ແລະ ຄ່າໃຊ້ຈ່າຍໃນການດ າເນີນງານ (Operating Expense) ເທົີ່າ
ກັບ 1,485,244.76 ບາດ ໄດ້ຮັບລາຍໄດ້ 1,881,890 ບາດ ແລະ ກ າໄລສຸດທິເທົີ່າກັບ 637,198.36 ບາດ 
ເມືີ່ອປະເມີນຄວາມເປັນໄປໄດ້ໃນການລົງທຶນພົບວ່າ ມີຄວາມເໝາະສົມຕ ີ່ການລົງທຶນເພາະໃຊ້ໄລຍະເວລາຄືນ
ທຶນ (Payback Period) 1ປີ 6 ເດືອນ ເຊິີ່ງຖືວ່າຄືນທຶນໄວ ມີອັດຕາກ າໄລສຸດທິຕ ີ່ຍອດຂາຍເທົີ່າກັບ ຮ້ອຍ
ລະ 33.86 ເຊິີ່ງມີຄ່າຫຼາຍກວ່າອັດຕາດອກເບ້ຍເງິນກູ້ຂອງທະນາຄານພານິດທົີ່ວໄປ ທີີ່ກ ານົດໄວ້ໃນອັດຕາ 
ຮ້ອຍລະ 6.50 (2002). 

ບັນຈົງ ສະຫຼຽວກຽງໄກ (2013) ປະເທດໄທ ການສຶກສາການຈັດການຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເຂົໍ້າຫອມມະລິ 
ເປັນການສຶກສາຂ ໍ້ມູນການດ າເນີນງານທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງກັບການຈັດການຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າ ເຂົໍ້າຫອມມະລິ ເຊິີ່ງເປັນ
ພືດເສດຖະກິດ ແລະ ແຫຼີ່ງເພາະປູກສ າຄັນຢູ່ທີີ່ພາກຕາເວັນອອກສຽງເໜືອ ໂດຍການສຶກສາ ຂ ໍ້ມູນທຸຕິຍະພູມ
ຈາກງານວິໄຈ ແລະ ເອກະສານທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງ ການສຶກສາກອບແນວຄວາມຄິດໃນການສຶກສາການຈັດທ າ
ແຜນທີີ່ຍຸດທະສາດ  ແລະ Value Chain Model ຂອງ Michael E Porter ເປັນເຄືີ່ອງມືສ າລັບວິເຄາະ
ກິດຈະກ າຕ່າງໆ. ຈາກຜົນການສຶກສາມີກິດຈະກ າທີີ່ຄວນດ າເນີນງານບາງສ່ວນຫາຍໄປເຊິີ່ງເມືີ່ອວິເຄາະລົງລາຍ
ລະອຽດພົບວ່າ ມາຈາກສາເຫດ 3 ປະການຄື: 1) ກິດຈະກ າທີີ່ບ ີ່ໄດ້ດ າເນີນການອາດເປັນໂຄງການທີີ່ໄດ້
ດ າເນີນການໄປແລ້ວໃນປີງົບປະມານທີີ່ຜ່ານມາ, 2) ໜ່ວຍງານໄດ້ສະເໜີຂ ອະນຸມັດກິດຈະກ າ/ໂຄງການແລ້ວ 
ແຕ່ບ ີ່ໄດ້ຮັບອະນຸມັດ, 3) ໂຄງການ/ກິດຈະກ າທີີ່ຄວນຈະມີ ຫຼື ຈ າເປັນຕ້ອງມີຕາມຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າແຕ່ຍັງບ ີ່ໄດ້
ສະເໜີໂຄງການທີີ່ດ າເນີນໄປແລ້ວມາສ້າງຄວາມເຊືີ່ອມໂຍງຂອງກິດຈະກ າທີີ່ກ ານົດຂຶໍ້ນໃໝ່ໄດ້ແບບໃດ, ເຊິີ່ງ
ການສ້າງຄວາມເຊືີ່ອມໂຍງຂອງກິດຈະກ າໃນຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າໃນລັກສະນະເຊັີ່ນນີໍ້ ສາມາດນ າໄປເປັນຫລັກການ 
ແລະ ເຫດຜົນໃນການຂ ໂຄງການໃໝ່ທີີ່ຍັງບ ີ່ໄດ້ງົບປະມານ ເພາະເມືີ່ອບູລະນະໂຄງການ ທຸກໂຄງການເຂົໍ້າໃສ່
ກັນແລ້ວ ຈະເຮັດໃຫ້ເບິີ່ງເຫັນຜົນຜະລິດເກີດຂຶໍ້ນ ແລະ ຄວາມເຊືີ່ອມໂຍງຂອງໂຄງການໄດ້ຢ່າງເປັນຮູບປະທ າ. 
ຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເຂົໍ້າຫອມມະລິ ນອກຈາກໃຊ້ກັບການພັດທະນາເຂົໍ້າຫອມມະລິແລ້ວອາດສາມາດນ າໄປະຍຸກ
ໃຊ້ກັບສິນຄ້າຕົວອືີ່ນໆໄດ້ເຊັີ່ນ: ອ້ອຍ, ມັນຕົໍ້ນ, ການລ້ຽງກຸ້ງ ແຕ່ທັງນີໍ້ກ ີ່ຕ້ອງພິຈາລະນາສະພາບແວດລ້ອມ ບ 
ລິບົດຂອງຕົວສິນຄ້າເປົໍ້າໝາຍ ແລະ ສັກກະຍະພາບຂອງໜ່ວຍງານທີີ່ຮັບຜິດຊອບເປັນເບືໍ້ອງຕົໍ້ນ. 

ສຸດໃຈ ພ້ອມດ້ວຍຄະນະ (2014) ໄດ້ສຶກສາການສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງສິນຄ້າກະສິກ າແປຮູບ ຂອງ
ບ ລິສັດຜະລິດຕະພັນກະສິກອນ (ລາວຟາມເມີໍ້)  ເຊິີ່ງສິນຄ້າທີີ່ເລືອກມີ 3 ຢ່າງຄື: ໝາກນັດ, ໝາກນອດ ແລະ 
ໝາກສົໍ້ມໂອໂດຍມີ 2 ຈຸດປະສົງຂອງການສຶກສາຄື: (1) ສຶກສາສະພາບໂດຍລວມຂອງການຜະລິດສິນຄ້າເພືີ່ອ
ສົີ່ງອອກຂອງບ ລິສັດຜະລິດຕະພັນກະສິກອນລາວຈ າກັດ; (2) ສຶກສາການສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງການແປຮູບ
ສິນຄ້າກະສິກ າຂອງບ ລິສັດຜະລິດຕະພັນກະສິກອນລາວຈ າກັດ. ວິທີການສຶກສາແມ່ນນ າໃຊ້ວິທີການສຶກສາ
ແບບພັນລະນາ ໂດຍນ າໃຊ້ຂ ໍ້ມູນປະຖົມພູມ ແລະ ທຸຕິຍະພູມ, ເພືີ່ອສ້າງເປັນຮູບກຣາຟ, ຕາຕະລາງ, ເປີເຊັນ, 
ຄ່າສະເລ່ຍ ແລະ ອັດຕາສ່ວນ; ໄລຍະເວລາຂອງຂ ໍ້ມູນທີີ່ນ າໃຊ້ເຂົໍ້າໃນການສຶກສາແມ່ນແຕ່ປີ 2009-2013. 
ຜົນການສຶກສາປະກົດວ່າ: ສະພາບການຜະລິດມີແນວໂນ້ມຫຼຸດລົງຢ່າງຕ ີ່ເນືີ່ອງສາເຫດເນືີ່ອງຈາກວ່າບ ລິສັດ
ເອືີ່ອຍອີງໃສ່ການສົີ່ງອອກຫຼາຍເກີນໄປ, ຕະຫຼາດຫຼັກການສົີ່ງອອກແມ່ນສະຫະພາບເອີຣົບ ສ່ວນຕະຫຼາດພາຍ
ໃນແມ່ນຍັງບ ີ່ທັນເຂັໍ້ມແຂງ; ຊ່ອງທາງຂອງການສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມແມ່ນມີ 4 ເສັໍ້ນທາງຄື: (1) ການເຄືີ່ອນຍ້າຍ
ສິນຄ້າຈາກຊາວສວນໄປຫາໂຮງງານກ ລະນີທີໂດຍຜ່ານພ ີ່ຄ້າຄົນກາງ, (2) ຈາກຊາວສວນໄປຫາຕະຫຼາດທົີ່ວ
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ໄປໂດຍຜ່ານພ ີ່ຄ້າຄົນກາງ, (3) ຂັໍ້ນສິນຄ້າທີີ່ໄດ້ຮັບການແປຮູບສ າເລັດແລ້ວຂາຍໃນຕະຫຼາດພາຍໃນ ແລະ (4) 
ສົີ່ງອອກໄປຂາຍຕ່າງປະເທດເຊິີ່ງເຫັນໄດ້ວ່າຊ່ອງທາງທີີ່ຂາຍສິນຄ້າໃຫ້ແກ່ພ ີ່ຄ້າຄົນກາງມີມູນຄ່າສູງກວ່າພ ີ່ຄ້າຄົນ
ກາງໄປຂາຍໃຫ້ໂຮງງານ ເພາະວ່າໂຮງງານຊືໍ້ເປັນຈ ານວນຫຼາຍ. ສະນັໍ້ນ, ຈຶີ່ງມີລາຄາຖືກ. ສິນຄ້າແປຮູບແລ້ວ
ຂາຍຢູ່ພາຍໃນມີມູນຄ່າສູງກວ່າການສົີ່ງອອກ. 

World Bank (2018) ໄດ້ສຶກສາຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມທາງການຄ້າຂອງເຂົໍ້າ ແລະ ຜັກ ໃນ ສປປ ລາວ: 
ສະຖານະການໃນປັດຈຸບັນ ແລະ ອະນາຄົດ. ຈຸດປະສົງໃນການສຶກສາແມ່ນ ສຶກສາກ່ຽວກັບຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າ
ເພີ ີ່ມຂອງເຂົ ໍ້າ ແລະ ຜັກ ໃນ ສປປ ລາວ. ການສຶກສາດັ ີ່ງກ່າວ ແມ່ນໄດ້ສຶກສາແບບຄຸນນະພາບ ແລະ 
ປະລິມານ ໂດຍອີງໃສ່ການສ າພາດປະມານ 100 ຕົວຢ່າງ. ການສຶກສາຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມສ າລັບເຂົໍ້າ ແມ່ນ
ເລີີ່ມຈາກແຂວງຄ າມ່ວນຈົນເຖິງນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ແລະ ສ າລັບຜັກແມ່ນເລີີ່ມຈາກແຂວງວຽງຈັນຈົນເຖິງ
ນະຄອນຫຼວງວຽງຈັນ ເປັນການເບິີ່ງພາບລວມຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມໃນພືໍ້ນທີີ່ທີີ່ຖືກເລືອກໃນປີ 2017. ເປັນ
ການສຶກສາກ່ຽວກັບລາຍລະອຽດການສະສົມຕົໍ້ນທຶນໃນແຕ່ລະຕ່ອງໂສ້ ໂດຍການນ າໃຊ້ຂ ໍ້ມູນປະຖົມພູມ 
ແລະ ການນ າໃຊ້ວິທີທີີ່ສອດຄ່ອງກັນ. ນອກນັໍ້ນ ເປັນການສ້າງຄວາມຮັບຮູ້ຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມກ່ຽວກັບຜັັກ ທີີ່
ມີການສຶກສາໜ້ອຍກວ່າເຂົ ໍ້າ ແລະ ສິນຄ້າກະສິກ າຊະນິດອື ີ່ນໆໃນລາວ. ຜົນການສຶກສາພົບວ່າ: ຊາວ
ກະສິກອນລາວໄດ້ຮັບລາຄາໜ້າຟາມຂ້ອນຂ້າງສູງ, ຕົໍ້ນທຶນໃນການຜະລິດກິນກ າໄລຂອງພວກເຂົາ (ຂ້ອນຂ້າງ
ຕ ີ່າກວ່າລາຄາໜ້າຟາມ ດັີ່ງທີີ່ຮັບຮູ້ກັນໃນປະເທດ). ແນວໃດກ ຕາມສ່ວນແບ່ງຂອງລາຄາໜ້າຟາມໃນລາຄາ
ຂາຍສົີ່ງ ແລະ ຂາຍຍ່ອຍໃນປະເທດລາວແມ່ນຕ ີ່າທີີ່ສຸດ ເຮັດໃຫ້ການຕອບສະໜອງຂອງອຸປະທານໃນຟາມ
ຫຼຸດລົງ. ບັນຫາການຢຸດສະງັກຂອງການຜະລິດເຂົໍ້າແມ່ນກ່ຽວຂ້ອງກັບ: 1) ຜົນຜະລິດ ແລະ ການຄຸ້ມຄອງຄຸນ
ນະພາບໃນລະດັບກະສິກ າຍັງຕ ີ່າ; 2) ຂະແໜງການຜະລິດສ່ວນຫຼາຍແມ່ນຜູ້ປະກອບການຂະໜາດນ້ອຍທີີ່ນ າ
ໃຊ້ເຕັກໂນໂລຊີເກົີ່າ; 3) ລະບົບການຕະຫຼາດທີີ່ລົໍ້ມເຫຼວມີຜົນຕ ີ່ຄຸນນະພາບຂອງສິນຄ້າ; 4) ຂາດຜູ້ບ ລິໂພກທີີ່
ມີກ າລັງຊືໍ້ສູງ ທີີ່ສາມາດສົີ່ງເສີມການຂາຍຍົກ-ຂາຍຍ່ອຍ ແລະ ຕົໍ້ນທຶນໃນການຜະລິດ. ສະຫຼຸບແລ້ວຕົໍ້ນທຶນ
ໃນການຜະລິດເຂົໍ້າເປືອກສູງ ແລະ ຄວາມບ ີ່ມີປະສິດທິພາບໃນການດ າເນີນງານຂອງຜູ້ຄົນໃນແຕ່ລະຕ່ອງໂສ້
ມູນຄ່າເພີີ່ມ ມີສ່ວນເຮັດໃຫ້ລາຄາເຂົໍ້າຂອງຜູ້ບ ລິໂພກສູງ. 

ພຸດທະວັນ (2020) ໄດ້ສຶກສາຕ່ອງໂສ້ການຜະລິດ ແລະ ການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າ ຂອງ ສປປ ລາວ ໄປຈີນຢູ່
ແຂວງສະຫວັນນະເຂດ. ໂດຍມີຈຸດປະສົງ: 1) ສຶກສາສະພາບລວມຂອງການຜະລິດ ແລະ ການສົີ່ງອອກ
ເຂົໍ້າຂອງ ສປປ ລາວ ແລະ ແຂວງ ສະຫວັນນະເຂດ ໄປ ສປ ຈີນ; 2) ວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າການຜະລິດ ແລະ 
ການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າ ຂອງ ສປປ ລາວ ແລະ ແຂວງສະຫວັນນະເຂດໄປ ສປ ຈີນ ແລະ ປະເມີນບັນຫາຂອງຜູ້ມີ
ສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງທີີ່ຕິດພັນກັບກິດຈະກ າຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າການຜະລິດ ແລະ ການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າ ຂອງແຂວງສະຫວັນ
ນະເຂດໄປຈີນ. ໃນການສຶກສາຄັໍ້ງນີໍ້ ແມ່ນນ າໃຊ້ວິທີການສຶກສາແບບຄຸນນະພາບ, ເນັໍ້ນໃສ່ການວິເຄາະດ້ານ
ເອກະສານ ແລະ ສ າພາດແບບເຈາະເລິກ. ຜົນຂອງການສຶກສາພົບວ່າ ຜົນຜະລິດເຂົໍ້າລວມຂອງແຂວງສະຫວັນ
ນະເຂດ ໂດຍສະເພາະໄລຍະແຕ່ປີ 2012-2017 ແມ່ນມີທ່າອ່ຽງເພີີ່ມຂຶໍ້ນໃນຂະນະທີີ່ການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າຂອງ
ແຂວງ ໃນຊ່ວງໄລຍະດັີ່ງກ່າວ ກ ີ່ມີການຂະຫຍາຍຕົວເພີີ່ມຂຶໍ້ນຢ່າງຕ ີ່ເນືີ່ອງໃນແຕ່ລະປີເຊັີ່ນກັນ, ສ່ວນການ
ວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າການຜະລິດ ແລະ ການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າ ຂອງແຂວງສະຫວັນນະເຂດໄປຈີນ ພົບວ່າຜູ້ສົີ່ງ
ອອກມີອັດຕາຜົນຕອບແທນຂອງກ າໄລຕ ີ່ທຶນສູງ ແລະ ສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມກ ີ່ສູງ. ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າ ເຖິງວ່າຈະໄດ້
ຮັບອັດຕາຜົນຕອບແທນຂອງກ າໄລຕ ີ່ທຶນສູງເປັນອັນດັບ 2 ແຕ່ສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ເປັນອັນດັບ 4. 
ໂຮງສີຂະໜາດກາງໄດ້ອັດຕາຜົນຕອບແທນຂອງກ າໄລທີີ່ສູງເປັນອັນດັບ 3 ແຕ່ສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມເປັນອັນດັບ 2. 
ໃນການປະເມີນບັນຫາຂອງຜູ້ມີສ່ວນກ່ຽວຂ້ອງທີີ່ຕິດພັນກັບກິດຈະກ າຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າການຜະລິດ ແລະ ການ
ສົີ່ງອອກເຂົໍ້າຂອງແຂວງສະຫວັນນະເຂດໄປຈີນພົບວ່າ ບັນຫາທີີ່ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າປະເຊີນຫຼາຍທີີ່ສຸດແມ່ນ 
ບັນຫາລາເຂົໍ້າຕົກຕ ີ່າ ແລະ  ການກ ານົດໂຄງປະກອບລາຄາເກັບຊືໍ້ເຂົໍ້າຂອງລັດບ ີ່ສອດຄ່ອງກັບສະພາບຕົວຈິງ, 
ການຖືກກົດລາຄາຈາກພ ີ່ຄ້າຄົນກາງ ແລະ ຄ່າຈ້າງແຮງງານແພງ. ບັນຫາທີີ່ພ ີ່ຄ້າຄົນກາງປະເຊີນແມ່ນບັນຫາ
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ການເໜັງຕີງ ແລະ ຄວາມບ ີ່ແນ່ນອນຂອງລາຄາເຂົໍ້າ, ການເກັບຊືໍ້ ແລະ ແຫຼີ່ງທຶນເກັບຊືໍ້ເຂົໍ້າບ ີ່ພຽງພ . ບັນຫາທີີ່
ໂຮງສີເຂົໍ້າປະເຊີນແມ່ນບັນຫາໂຮງອົບ, ລານຕາກເຂົໍ້າບ ີ່ພຽງພ  ແລະ ໄດ້ມາດຕະຖານ ແລະ ບັນຫາຄ່າກະແສ
ໄຟຟ້າຂອງໂຮງສີເຂົໍ້າ. ສ່ວນຜູ້ສົີ່ງອອກປະເຊີນຫຼາຍທີີ່ສຸດ ແມ່ນບັນຫາປະລິມານການສະໜອງເຂົໍ້າ ເພືີ່ອສົີ່ງ
ອອກ, ຕົໍ້ນທຶນການຂົນສົີ່ງ ແລະ ວິທີການຂົນສົີ່ງອອກ, ບັນຫາຄຸນນະພາບຂອງແນວພັນເຂົໍ້າທີີ່ສົີ່ງອອກ. 
III. ວທິກີານສກຶສາ 

ວິທີການສຶກສາແບບພັນລະນາ ແມ່ນວິທີທີີ່ນ າໃຊ້ເຂົໍ້າໃນການວິເຄາະ ແລະ ອະທິບາຍຂ ໍ້ມູນກ່ຽວກັບ
ສະພາບໂດຍລວມຂອງການຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນແຂວງຊຽງຊວາງ. ການວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ແມ່ນນ າໃຊ້ວິທີ
ວິເຄາະຂ ໍ້ມູນຕາມແນວຄວາມຄິດ ແບບແຜນຜັງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າ (Value Stream Mapping: VSM) ຂອງ 
Michael E Porter (1985) ໂດຍເນັໍ້ນໃສ່ການວິເຄາະຈາກການລົງສ າພາດຕົວຈິງກັບພາກສ່ວນທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງ
ເຊັີ່ນ: ຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ, ພ ີ່ຄ້າ/ເຈົໍ້າຂອງໂຮງສີຂະຫນາດກາງ ແລະ ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍ. ວິທີການສ າພາດແມ່ນ 
ເປັນການສ າພາດໃນເຊີງເລິກ ໂດຍມີການຕັໍ້ງຄ າຖາມແບບເປີດ (Open Questions) ເຊິີ່ງຈະເນັໍ້ນໃສ່ການ
ແລກປ່ຽນຄວາມຄິດເຫັນ ແລະ ຕັໍ້ງຄ າຖາມກ່ຽວກັບສະພາບການຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແລະ ການແປຮູບເຂົໍ້າ
ໄກ່ນ້ອຍເປັນວາຍ. ການວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີ ີ່ມຕາມແນວຄວາມຄິດແບບແຜນຜັງສາຍນ ໍ້າມູນຄ່າ 
(Value Stream Mapping : VSM) ຈະໄດ້ສຶກສາໃນ 3 ຫົວຂ ໍ້ຍ່ອຍ. 

ຂ ໍ້ມູນໃນສ່ວນນີໍ້ ແມ່ນໄດ້ຈາກການສ າພາດໂດຍກົງ ກັບກຸ່ມຕົວແທນຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແລະ ກຸ່ມຜູ້
ປະກອບການ ໂດຍການນ າໃຊ້ວິທີການສ າພາດແບບເຊິີ່ງໜ້າກັບຜູ້ປະກອບການ ແລະ ເກັບກ ໍ້າຂ ໍ້ມູນ ມືສອງ 
ຈາກ ກະຊວງກະສິກ າ ແລະ ປ່າໄມ້, ພະແນກກະສິກ າ ແລະ ປ່າໄມ້ ແຂວງຊຽງຂວາງ; ກະຊວງອຸດສາຫະກ າ 
ແລະ ການຄ້າ; ເອກະສານວິຊາການ, ບົດຄວາມ, ວິທະຍານິພົນ ແລະ ບົດລາຍງານວິໄຈຕ່າງໆທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງ, ຂ ໍ້
ມູນຈາກອິນເຕີເນັດ ລວມໄປເຖິງປຶໍ້ມຕ າລາຮຽນຕ່າງໆໃນຫ ສະໝຸດເຊັີ່ນ: ບົດລາຍງານ, ບົດໂຄງການຈົບຊັໍ້ນ
ຂອງນັກສຶກສາລຸ້ນທີີ່ຜ່ານມາ ໃນຫ ສະໝຸດຄະນະເສດຖະສາດ ແລະ ບ ລິຫານທຸລະກິດ ແລະ ເອກະສານອືີ່ນໆ
ທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງກັບເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ. 

ໃນການຄົໍ້ນຄ້ວາຄັໍ້ງນີໍ້ ກຸ່ມຕົວຢ່າງທີີ່ນ າມາໃຊ້ແມ່ນໄດ້ແບ່ງອອກເປັນ 2 ກຸ່ມຫຼັກຄື: 
- ກຸ່ມຊາວນາ ຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ: ເປັນກຸ່ມຕົວແທນຜູ້ຜະລິດໃນບ້ານ ໂດຍຈະເລືອກເອົາຕົວແທນ

ຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍຈ ານວນ 5 ຄົນ. ວິທີຄັດເລືອກແມ່ນ ເລືອກເອົາທັງເພດຍິງ ແລະ ເພດຊາຍທີີ່ເປັນຫົວໜ້າ
ຄອບຄົວ ຫຼື ຜູ້ມີສ່ວນຮັບຜິດຊອບກ່ຽວກັບການປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນຄອບຄົວ ເຊິີ່ງລວມມີຜູ້ອາວຸໂສ, ຊາວໜຸ່
ມທີີ່ມີສວ່ນກ່ຽວຂ້ອງກັບການປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແລະ ເປັນຜູ້ຜະລິດທີີ່ມີການສົີ່ງເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍຂາຍເປັນປະຈ າໃຫ້
ແກ່ພ ີ່ຄ້າ/ເຈົໍ້າຂອງໂຮງສີທີີ່ມີການພົວພັນໂດຍກົງກັບຜູ້ຜະລິດວາຍ. 

- ກຸ່ມຜູປ້ະກອບການ: ເຊິີ່ງປະກອບດ້ວຍ ພ ີ່ຄ້າ/ເຈົໍ້າຂອງໂຮງສີຂະໜາດກາງ ຈ ານວນ 3 ແຫ່ງ ໂດຍ
ເລືອກເອົາໂຮງສີທີີ່ມີການພົວພັນໂດຍກົງກັບຜູ້ຜະລິດວາຍ  ແລະ ຜູ້ປຸງແຕ່ງ 1 ຄົນ. 

 
IV.ຜນົການສກຶສາ     

4.1 ສະພາບລວມຂອງການຜະລດິເຂົໍ້າໄກນ່ອ້ຍຢູແ່ຂວງຊຽງຂວາງ 
 ເນືໍ້ອທີີ່ປູກເຂົໍ້າລວມໃນແຂວງຊຽງຂວາງ ໃນໄລຍະແຕ່ 2014-2020 ໂດຍສະເພາະ ແຕ່ປີ 2014-

2018 ແມ່ນມີລັກສະນະຫຼຸດລົງ ແລະ ເພີີ່ມຂຶໍ້ນສັບປ່ຽນຢ່າງຕ ີ່ເນືີ່ອງໃນອັດຕາທີີ່ເລັກນ້ອຍ ໂດຍມີເນືໍ້ອທີີ່
ສະເລ່ຍຢູ່ທີີ່ປະມານ 25,000-27,000 ກວ່າເຮັກຕາ. ສະເພາະເນືໍ້ອທີີ່ຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍເຫັນວ່າ ໃນທົີ່ວ
ແຂວງຊຽງຂວາງ ແມ່ນມີພຽງແຕ່ 5 ເມືອງ (ໃນຈ ານວນ 7 ເມືອງ) ທີີ່ສາມາດປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໄດ້. 
 ຜົນຜະລິດເຂົໍ້າລວມຂອງແຂວງຊຽງຂວາງ ແມ່ນມີລັກສະນະຫຼຸດລົງເລັກນ້ອຍໃນຊ່ວງປີ 2014-2018 
ແລະ ມີທ່າອ່ຽງຫຼຸດລົງຫຼາຍໃນຊ່ວງ ປີ 2019-2020 ໂດຍໃນປີ 2020 ແມ່ນມີຜົນຜະລິດ 91,776 ໂຕນ 
ທຽບໃສ່ປີ 2014 ແມ່ນຫຼຸດລົງ 6,269 ໂຕນ ຫືຼ ຫຼຸດລົງ 6.39 % ກົງກັນຂ້າມໃນສ່ວນຂອງຜົນຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່
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ນ້ອຍລວມທົີ່ວແຂວງ ໃນໄລຍະແຕ່ປີ 2014- 2020 ແມ່ນມີລັກສະນະເພີີ່ມຂຶໍ້ນຢ່າງຕ ີ່ເນືີ່ອງໃນແຕ່ລະປີ ແລະ 
ເພີີ່ມຂຶໍ້ນຫຼາຍໃນຊ່ວງ 2019-2020 ເຊິີ່ງຖ້າສົມທຽບຜົນຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ປີ 2020 ໃສ່ປີ 2014 ເຫັນວ່າ 
ເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 5,767 ໂຕນ ຫຼື ເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 11.65 %. ສະເພາະອັດຕາສ່ວນຜົນຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍຕ ີ່ຜົນຜະລິດເຂົໍ້າ
ລວມ ແມ່ນເຫັນວ່າ ຜົນຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍກວມເອົາໃນອັດສ່ວນທີີ່ຫຼາຍທີີ່ສຸດ ໂດຍໃນປີ 2020 ກວມເອົາສູງ
ເຖິງ 60.19 %ຂອງອັດຕາສ່ວນຜົນຜະລິດເຂົໍ້າທັງໝົດໃນແຂວງຊຽງຂວາງ. 
 ແຂວງຊຽງຂວາງເປັນແຂວງທີີ່ມີທ່າແຮງໃນການຜະລິດ ແລະ ສົີ່ງອອກເຂົໍ້າ ໂດຍສະເພາະກ ີ່ແມ່ນເຂົໍ້າ
ໄກ່ນ້ອຍ, ເຊິີ່ງໃນໄລຍະຜ່ານມາການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າຂອງແຂວງ ນອກຈາກສົີ່ງຂາຍພາຍໃນແຂວງຕ່າງໆ ກ ີ່ຍັງສົີ່ງ
ອອກໄປຍັງປະເທດອ້ອມຂ້າງ ໂດຍຫຼັກໆກ ີ່ແມ່ນ ປະເທດຫວຽດນາມ. ໃນນັໍ້ນ, ອັດຕາສ່ວນເຂົໍ້າທີີ່ສົີ່ງອອກ
ຫຼາຍກວ່າໝູ່ແມ່ນເປັນປະເພດເຂົໍ້າເປືອກໜຽວ ໃນສ່ວນຂອງການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ລະບຸວ່າຂ ໍ້ມູນສະເພາະ
ຂອງການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແມ່ນມີຢ່າງຈ າກັດ ສະເພາະຜົນຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນແຕ່ລະປີທີີ່ໄດ້ມານັໍ້ນ 
ຊາວກະສິກອນໄດ້ແບ່ງເອົາ 60% ເພືີ່ອບ ລິໂພກພາຍໃນຄອບຄົວ, 5% ເກັບໄວ້ເປັນເມັດພັນ ແລະ 35% 
ແມ່ນຂາຍອອກ. ເຊິີ່ງໃນແຕ່ລະປີສາມາດເປັນສິນຄ້າສົີ່ງຂາຍພາຍໃນ ແລະ ຕ່າງປະເທດຈ ານວນ 10,000-
15,000 ໂຕນ ໃນນັໍ້ນ ເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍປະມານ 300 ໂຕນຖືກສົີ່ງອອກໄປຫວຽດນາມ ແລະ ຈີນ ໃນລາຄາ
ສະເລ່ຍ ແມ່ນປະມານ 5,500 ກີບຕ ີ່ກິໂລ (ເຂົໍ້າເປືອກ). ນອກນີໍ້, ແຫຼີ່ງຂ ໍ້ມູນຍັງມີການລາຍງານ ສົີ່ງອອກເຂົໍ້າ
ໄກ່ນ້ອຍບາງສ່ວນໃຫ້ແກ່ປະເທດທີີ່ມີລາຍຮັບສູງຄື: ປະເທດຝຣັີ່ງ ແລະ ຍີີ່ປຸ່ນ ເຖິງແມ່ນວ່າຈະບ ີ່ມີຕົວເລກ
ມູນຄ່າການສົີ່ງອອກແກ່ປະເທດເຫົຼີ່ານີໍ້ກ ຕາມ. 

4.2 ວເິຄາະຕອ່ງໂສມ້ນູຄາ່ເພີີ່ມຂອງເຂົໍ້າໄກນ່ອ້ຍໃນການຜະລດິເປນັວາຍຂອງໂຮງງານຫດັຖະກ າປງຸ
ແຕງ່ສະຕກິກີໍ້ວາຍ ແລະ ເຫຼົໍ້າຂາວ ສ່ວນບກຸຄນົ ແຂວງຊຽງຂວາງ 

1) ວິເຄາະຕົໍ້ນທຶນ ແລະ ຜົນຕອບແທນ 
ຈາກການວິເຄາະ ຕົໍ້ນທຶນ ແລະ ອັດຕາຜົນຕອບແທນ ຂອງຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ, ເຈົໍ້າຂອງ

ໂຮງສີເຂົ ໍ້າ ແລະ ຜູ ້ປຸງແຕ່ງວາຍເຂົ ໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ສາມາດສະຫຼຸບໃຫ້ເຫັນ ອັດຕາຜົນຕອບແທນຂອງແຕ່ລະ
ພາກສ່ວນ ທີີ່ແຕກຕ່າງກັນ ເຊິີ່ງຂຶໍ້ນກັບປະສົບການ ແລະ ເຕັກນິກການຜະລິດຂອງແຕ່ລະກຸ່ມ ລາຍລະອຽດ
ຂອງອັດຕາຜົນຕອບແທນ ດັີ່ງສະແດງໃນຕາຕະລາງລຸ່ມນີໍ້  :  
ຕາຕະລາງທີ 1: ປຽບທຽບອັດຕາຜົນຕອບແທນຂອງແຕ່ລະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ 

ພາກສ່ວນ ອັດຕາຜົນຕອບແທນ (%) 
ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ 64 

ໂຮງສີຂະໜາດກາງ 9 

ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍ 132 

 ແຫຼີ່ງຂ ໍ້ມູນ  :ຈາກການວິເຄາະຂ ໍ້ມູນຕົວຈິງ ,2021  
ຈາກຕາຕະລາງທີ 1 ແມ່ນສາມາດສະຫຼຸບໄດ້ວ່າ: ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍສາມາດສ້າງຜົນຕອບແທນຈາກການ

ລົງທຶນໄດ້ເປັນອັນດັບທີ 1 ກ ຄື 132 % ທັງນີໍ້ກ ີ່ເນືີ່ອງມາຈາກວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ໃຊ້ຕົໍ້ນທຶນໃນການຜະລິດທີີ່ບ ີ່
ສູງ, ແຮງງານກ ີ່ເປັນຄົນໃນຄອບຄົວ, ເປັນຜະລິດຕະພັນທີີ່ມີລົດຊາດຖືກໃຈຜູ້ບ ລິໂພກ ມີຂະບວນການ ຂັໍ້ນ
ຕອນການຜະລິດ ທີີ່ມີຄວາມລະອຽດອ່ອນໃນການດູແລຮັກສາ ແລະ ໃຊ້ເວລາໝັໍ້ກຫຼາຍເດືອນ ຈຶີ່ງເຮັດໃຫ້
ວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ມີຄຸນນະພາບສູງ ມີລົດຊາດທີີ່ຖືກໃຈຜູ້ບ ລິໂພກ, ເປັນສິນຄ້າທີີ່ແປກໃໝ່ ທີີ່ຜະລິດມາຈາກ
ເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແທ້ 100% ຈຶີ່ງເຮັດໃຫ້ ໄດ້ຮັບຄວາມສົນໃຈຈາກ ຜູ້ບ ລິໂພກພາຍໃນຫຼາຍ ເປັນສາເຫດເຮັດໃຫ້
ສາມາດຂາຍໄດ້ໃນລາຄາສູງ. ນອກຈາກນີໍ້, ໃນລະຫວ່າງການດ າເນີນການຜະລິດວາຍ ຍັງສາມາດສະກັດໄດ້
ເຊຣ ີ່າເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍຈ ານວນຫຼາຍ ທີີ່ມີຄຸນນະພາບ, ມີປະໂຫຍດ ເຊິີ່ງສາມາດຂາຍໄດ້ໃນລາຄາທີີ່ດີພ ສົມຄວນ 
ແລະ ສຸດທ້າຍກ ີ່ແມ່ນຂີໍ້ເຫົຼໍ້າ ເຊິີ່ງກ ີ່ລ້ວນແຕ່ສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ເຊັີ່ນກັນ.  
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ຮອງຈາກຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ເຫັນວ່າຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແມ່ນສາມາດສ້າງຜົນຕອບ
ແທນຈາກການລົງທຶນ ເປັນອັນດັບທີ 2 ເຊິີ່ງຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແມ່ນມີອັດຕາຜົນຕອບແທນ 64 %. 
ອັນດັບທີ 3 ແມ່ນ ໂຮງສີຂະໜາດກາງ ເຖິງແມ່ນວ່າຈະໄດ້ຮັບອັດຕາຜົນຕອບແທນທີີ່ໜ້ອຍ ແຕ່ກ ີ່ຢູ່ໃນລະດັບ
ດີ ເຊິີ່ງມີອັດຕາຜົນຕອບແທນ 9% ທັງນີໍ້ກ ຍ້ອນວ່າຕົໍ້ນທຶນຄົງທີີ່ຂອງໂຮງສີກ ີ່ຍັງຖືວ່າຂ້ອນຂ້າງສູງ ບວກກັບ
ຕົໍ້ນທຶນໃນການເກັບຊືໍ້ເຂົໍ້າກ ີ່ສູງ ເຮັດໃຫ້ຕົໍ້ນທຶນສູງ ແລະ ຜົນຕອບແທນທີີ່ໄດ້ແມ່ນບ ີ່ສູງເທົີ່າກັບຂອດຕ່ອງ
ໂສ້ອືີ່ນໆ ຕາມລ າດັບ. 

2) ວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນການຜະລິດເປັນວາຍ 
ຕາຕະລາງທີ 2: ອັດຕາສ່ວນມູນຄ່າເພີີ່ມຢູ່ໃນແຕ່ລະຂອດຂອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ ເບິີ່ງຈາກລາຄາຂາຍ. 

I ຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ໂຮງສີຂະໜາດກາງ ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍ ມູນຄ່າລວມ 
ລາຄາ ກີບ/ກິໂລ 5,400 8,000 60,000  

ມູນຄ່າເພີີ່ມ ກີບ 2,093 2,600 52,000 56,693 

ມູນຄ່າເພີີ່ມ % 3.69 4.58 91.72 100 

  ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ  :ເກັບກ າ ແລະ ຄ ານວນໂດຍຜູ້ສຶກສາ, 2021.  
ການວິເຄາະມູນຄ່າເພີີ່ມຢູ່ແຕ່ລະຂອດຂອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ ຈະແຍກອອກເປັນ 3 ພາກສ່ວນຄື: 
1. ອັດຕາສ່ວນມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ 

ຈາກຕາຕະລາງທີ 2 ຂ້າງເທິງເຫັນວ່າ ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແມ່ນສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຈາກ
ການຂາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃຫ້ແກ່ເຈົໍ້າຂອງໂຮງສີຂະໜາດກາງໄດ້ໜ້ອຍທີີ່ສຸດ ຄື 2,093 ກີບ ຫຼື ກວມເອົາ 3.69 
%ຂອງມູນຄ່າເພີີ່ມທັງໝົດ ເຊິີ່ງຖືວ່າເປັນອັດຕາສ່ວນທີີ່ຂ້ອນຂ້າງໜ້ອຍຫຼາຍເມືີ່ອທຽບກັບຂອດອືີ່ນໆໃນຕອ່ງ
ໂສ້. ແຕ່ສ າລັບຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແມ່ນສາມາດຂາຍໄດ້ໃນລາຄາທີີ່ສູງ ແລະ ເມືີ່ອເບິີ່ງໃນສັດສ່ວນມູນ
ຄ່າເພີີ່ມແມ່ນເຫັນວ່າ ເປັນມູນຄ່າເພີີ່ມທີີ່ດີພ ສົມຄວນ ເມືີ່ອປຽບທຽບກັບເຂົໍ້າທົີ່ວໄປທີີ່ມີມູນຄ່າເພີີ່ມສະເລ່ຍຢູ່
ທີີ່ປະມານ 1,000-1,500 ກີບ.(ບົດສະເໜີໂຄງການຫຍ ໍ້ ການຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍອິນຊີເປັນສິນຄ້າ ແລະ ຜົນ
ການຄົໍ້ນຄວ້າຂອງ ພຸດທະວັນ (2020) ຕ່ອງໂສ້ການຜະລິດ ແລະ ສົີ່ງອອກເຂົໍ້າໄປ ສປປ ຈີນ ແຂວງສະຫວັນ
ນະເຂດ). 

2. ອັດຕາສ່ວນມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງໂຮງສີຂະໜາດກາງ 
ຈາກຕາຕະລາງທີ 2 ຂ້າງເທິງເຫັນວ່າ ໂຮງສີຂະໜາດກາງແມ່ນສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຈາກການ

ຂາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃຫ້ແກ່ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍໄດ້ເປັນອັນດັບທີ 2 ແລະ ຂ້ອນຂ້າງໃກ້ຄຽງກັບຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່
ນ້ອຍ ຄື 2,600 ກີບ ຫຼື ກວມເອົາ 4.58 %. ທັງນີໍ້ກ ີ່ເນືີ່ອງຈາກວ່າໂຮງສີແມ່ນມີຕົໍ້ນທຶນຄົງທີີ່ ທີີ່ຂ້ອນຂ້າງສູງ
ບວກກັບການເກັບຊືໍ້ເຂົໍ້າໃນລາຄາທີີ່ສູງນັໍ້ນເອງ. ຢ່າງໃດກ ຕາມນອກຈາກໂຮງສີຈະສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຈາກ
ການຊືໍ້-ຂາຍເຂົໍ້າແລ້ວ ແຕ່ໂຮງສີກ ີ່ຍັງສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຈາກການຮັບສີເຂົໍ້າ ແລະ ຜົນຜະລິດຈາກການສີ
ເຂົໍ້າ ເປັນຕົໍ້ນ ຮ າ, ແກບ. 

3. ອັດຕາສ່ວນມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ 
ຈາກຕາຕະລາງທີ 2 ຂ້າງເທິງເຫັນວ່າ ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແມ່ນສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຈາກ

ການຂາຍວາຍໃຫ້ແກ່ຜູ້ບ ລິໂພກໄດ້ສູງທີີ່ສຸດ ຄື 52,000 ກີບ ຫຼື ກວມເອົາ 91.72 % ເນືີ່ອງຈາກຜູ້ຜະລິດ
ວາຍແມ່ນໄດ້ມີການຄັດສັນນ າໃຊ້ວັດຖຸດິບທີີ່ໃຊ້ໃນການຜະລິດເປັນເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແທ້ 100% ແລະ ມີການດູ
ແລເອົາໃຈໃສ່ໃນຂັໍ້ນຕອນການຜະລິດເປັນຢ່າງດີ ເຊິີ່ງໃຊ້ໄລຍະເວລາໃນການຜະລິດ, ການໝັກ ແລະການບົີ່ມ
ທີີ່ດົນພ ສົມຄວນ ຄືຢ່າງຕ ີ່າ 18 ເດືອນ ຫຼື ເກືອບ 2 ປີ ຈຶີ່ງຈະສາມາດນ າອອກຂາຍໄດ້. ດ້ວຍເຫດນີໍ້, ຈຶີ່ງເຮັດ
ໃຫ້ຜົນຜະລິດຜະລິດວາຍໄດ້ຮັບນັໍ້ນມີຄຸນນະພາບ, ລົດຊາດຖືກໃຈຜູ້ບ ລິໂພກ ແລະ ສາມາດຂາຍວາຍໄດ້ໃນ
ລາຄາທີີ່ສູງ. ນອກຈາກຈະສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມຈາກການຂາຍວາຍແລ້ວ ຍັງໄດ້ມູນຄ່າເພີີ່ມຈາກການຂາຍຜົນລະລິດ
ຈາກການແປຮູບວາຍໄດ້ໃນລາຄາທີີ່ສູງ ເຊັີ່ນ: ເຊລ ີ່າເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແລະ ເສດຂີໍ້ເຫົຼໍ້າ. 
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ຮູບທີ 1: ແຜນວາດຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນການຜະລິດເປັນວາຍ ຂອງໂຮງງານຫັດຖະກ າປຸງ
ແຕ່ງ ສະຕິກກີໍ້ວາຍ ແລະ ເຫົຼໍ້າຂາວ ສ່ວນບຸກຄົນ. 

ຫົວໜ່ວຍ  :ກີບ/ກິໂລ  
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ແຫຼີ່ງທີີ່ມາ :ເກັບກ າ ແລະ ຄ ານວນໂດຍຜູ້ສຶກສາ ,  2021 
 4.2 ການອະພປິາຍຜນົ 
ຜ່ານການວິເຄາະຂ ໍ້ມູນດ້ານຕົໍ້ນທຶນການນ າເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໄປຜະລິດເປັນສິນຄ້າວາຍແລ້ວ ເຫັນວ່າ:  ຜູ້ປຸງ

ແຕ່ງວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍມີຕົໍ້ນທຶນການຜະລິດແມ່ນ 28,390,046 ກີບ/ໂຕນ ໂດຍມີອັດຕາສ່ວນຜົນຕອບແທນ 
132 %, ຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ມີຕົໍ້ນທຶນການຜະລິດສະເລ່ຍແມ່ນ 11,434,400 ກີບ/ເຮັກຕາ ໂດຍມີອັດຕາ
ສ່ວນຜົນຕອບແທນແມ່ນ 64% , ໂຮງສີຂະໜາດກາງມີຕົໍ້ນທຶນການຜະລິດສະເລ່ຍແມ່ນ 7,857,300 ກີບ/
ໂຕນ ໂດຍມີອັດຕາຜົນຕອບແທນສະເລ່ຍແມ່ນ 9% ຕາມລ າດັບ. ສ່ວນຜົນການວິເຄາະຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມ
ຂອງເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນການຜະລິດເປັນວາຍແມ່ນເຫັນວ່າ ຜູ້ປຸງແຕ່ງສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ 52,000 ກີບ/ກິ
ໂລກຣາມ ກວມເອົາອັດຕາສ່ວນ 91.72 %ຂອງມູນຄ່າເພີີ່ມທັງໝົດ ເຊິີ່ງສະແດງໃຫ້ເຫັນວ່າ ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍ 
ສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມ ຈາກການຂາຍໃຫ້ຕະຫຼາດພາຍໃນໄດ້ຫຼາຍກວ່າໝູ່ ເນືີ່ອງຈາກວ່າຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍ ແມ່ນ
ໃຊ້ແຮງງານພາຍໃນຄອບຄົົວ ແລະ ຕົໍ້ນທຶນໃນການຜະລິດບ ີ່ສູງ ແຕ່ຜະລິດຕະພັນວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແມ່ນໄດ້ມີ
ການສ້າງຄວາມເຊືີ່ອໝັໍ້ນໃນເລືີ່ອງຂອງລົດຊາດທີີ່ຜະລິດຈາກວັດຖຸດິບເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍແທ້ 100% ຈຶີ່ງໄດ້ຮັບ
ຄວາມສົນໃຈຫຼາຍຈາກກຸ່ມຜູ້ບ ລິໂພກ ເຮັດໃຫ້ຜູ້ປຸງແຕ່ງສາມາດຂາຍວາຍໄດ້ໃນລາຄາທີີ່ສູງ, ຮອງລົງມາແມ່ນ
ໂຮງສີຂະໜາດກາງສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ 2,600 ກີບ/ກິໂລ ກວມເອົາ 4.58 %ຂອງມູນຄ່າເພີີ່ມທງັໝົດ 
ແລະ ຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ 2,093 ກີບ/ກິໂລ ກວມເອົາ 3.69% ຕາມລ າດັບ. 

ໃນການຄົໍ້ນຄວ້າຄັໍ້ງນີໍ້ ອີງຕາມທິດສະດີຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມແມ່ນເຫັນທຸກຂະບວນການ ແມ່ນ
ສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ທັງໝົດ ຈາກການຜະລິດເປັນວາຍ ສາມາດຜະລິດເປັນເຊລ ໍ້າເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແລະ 
ຂາຍຂີໍ້ເຫຼົໍ້າ ເຊິີ່ງຜູ້ຜະລິດວາຍເປັນຜູ້ທີີ່ມີສ່ວນໄດ້ຮັບຜົນປະໂຫຍດຫລາຍທີີ່ສຸດຄືມີອັດຕາກ າໄລຕ ີ່ຕົໍ້ນທຶນສູງ 
ແລະ ມີຄວາມສອດຄ່ອງກັບຜົນການຄົໍ້ນຄວ້ໍ້າຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງເຂົໍ້າ (World Bank, 2018) ໃນສ່ວນ
ຂອງຊາວກະສິກອນທີີ່ໄດ້ຮັບລາຄາໜ້າຟາມຂ້ອນຂ້າງສູງ ແຕ່ມີສ່ວນແບ່ງຈາການຂາຍສົີ່ງ-ຍ່ອຍທີີ່ຂ້ອນຂາ້ງໜ້
ອຍ (ມູນຄ່າເພີີ່ມໜ້ອຍ) ແລະ ບ ີ່ສອດຄ່ອງໃນເບືໍ້ອງຂອງໂຄງສ້າງຕ່ອງໂສ້ ເນືີ່ອງຈາກລັກສະນະຂອງຕ່ອງໂສ້
ເຂົໍ້າໃນແຂວງຊຽງຂວາງແມ່ນຂ້ອນຂ້າງກວມລວມເປັນຕົໍ້ນແມ່ນ: ພາກສ່ວນໂຮງສີຂະໜາດກາງເຊິີ່ງເປັນທັງຜູ້
ຄ້າຮັບເກັບຊືໍ້ ແລະ ສີເຂົໍ້າ. 
V. ສະຫຼຸບ ແລະ ຂ ໍ້ສະເໜແີນະ 

5.1 ສະຫຼຸບ 

 ຜົນການຄົໍ້ນຄວ້າສາມາດເວົໍ້າໄດ້ວ່າ ໃນປີ 2020 ທົີ່ວແຂວງຊຽງຂວາງມີເນືໍ້ອທີີ່ປູກເຂົໍ້າທັງໝົດ 
25,522 ເຮັກຕາ, ມີຜົນຜະລິດເຂົໍ້າທັງໝົດ 91,776 ໂຕນ ແລະ ມີຜະລິດຕະພາບການຜະລິດເຂົໍ້າ 3.6 ໂຕນຕ ີ່

ຊາວນາ /ຜູ້ປູກເຂົໍ້າ
ໄກ່ນ້ອຍ 

ພ ີ່ຄ້າ /ເຈົໍ້າຂອງໂຮງສີ
ຂະໜາດກາງ 

 

ຜູ້ປຸງແຕ່ງ )ໂຮງງານ
ຜະລິດວາຍເຂົໍ້າໄກ່

ນ້ອຍ 

 

ຕະຫຼາດພາຍໃນ 

2,093 2,600 

52,000 
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ເຮັກຕາ. ສະເພາະເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ໃນປີ 2020 ມີເນືໍ້ອທີີ່ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍທັງໝົດ 12,500 ເຮັກຕາ ທຽບໃສ່
ເນືໍ້ອທີີ່ປູກເຂົໍ້າທັງໝົດຂອງແຂວງແມ່ນກວມເອົາ 48.98 % ແລະ ສາມາດຜະລິດເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໄດ້ 55,240 
ໂຕນ ທຽບໃສ່ທົີ່ວແຂວງກວມເອົາ 60.19 %. ສ າລັບການສົີ່ງອອກນັບແຕ່ປີ 2016-2020 ແມ່ນມີມູນຄ່າເພີີ່ມ
ຂຶໍ້ນ ເຫັນວ່າໃນປີ 2020 ມີມູນຄ່າການສົີ່ງອອກເຂົໍ້າທັງໝົດ 4,650,063 ໂດລາ ທຽບໃສ່ປີ 2016 ມີພຽງ 
3,941,000 ໂດລາ ເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 709,063 ໂດລາ ຫືຼ ເພີີ່ມຂຶໍ້ນ 15.24 % ໂດຍສົີ່ງອອກໄປປະເທດຫວຽດນາມທັງ
ໝົດ.  

 ສ າລັບຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມຂອງເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍໃນການຜະລິດເປັນວາຍຂອງໂຮງງານຫັດຖະກ າປຸງ
ແຕ່ງ ສະຕິກກີໍ້ວາຍ ແລະ ເຫຼົໍ້າຂາວ ສ່ວນບຸກຄົນ ແມ່ນປະກອບມີ: ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ, ໂຮງສີຂະໜາດ
ກາງ ແລະ ຜູ້ປຸງແຕ່ງຜະລິດຕະພັນວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ. ອັດຕາຜົນຕອບແທນທຽບໃສ່ຕົໍ້ນທຶນແຕ່ລະຕ່ີ່ອງໂສ້
ປະກອບມີ 1) ຜູ້ປຸງແຕ່ງຜະລິດຕະພັນວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ໄດ້ຮັບ 132 %, ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ໄດ້ຮັບ 64 
% ແລະ ໂຮງສີຂະໜາດກາງໄດ້ຮັບ 9 % ຕາມລ າດັບ. ໃນຈ ານວນຜົນຜະລິດທຽບໃສ່ຕົໍ້ນທຶນ 1 ກິໂລກຣາມ 
ເຫັນວ່າ ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ມີກ າໄລ 2,093 ກີບ/ກິໂລກຣາມ, ພ ີ່ຄ້າຫືຼໂຮງສີຂະໜາດກາງ ມີກ າໄລ 2,600 
ກີບ/ກິໂລກຣາມ ແລະ ຜູ້ປຸງແຕ່ງຜະລິດຕະພັນວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ມີກ າໄລ 52,000 ກີບ/ກິໂລກຣາມ. ເມືີ່ອ
ປຽບທຽບອັດຕາມູນຄ່າເພີີ່ມຢູ່ໃນແຕ່ລະຂອດຂອງຕ່ອງໂສ້ມູນຄ່າເພີີ່ມເບິີ່ງຈາກລາຄາຂາຍ ເຫັນວ່າ ຜູ້ປຸງແຕ່ງ
ຜະລິດຕະພັນວາຍເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ຫຼາຍສຸດເຖິງ 91.72 %, ພ ີ່ຄ້າ ຫືຼ ໂຮງສີຂະໜາດກາງ 
ສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ 4.58 % ແລະ ຊາວນາຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ສາມາດສ້າງມູນຄ່າເພີີ່ມໄດ້ 3.69 %. 

 
5.2 ຂ ໍ້ສະເໜແີນະ 

- ສະເໜີໃຫ້ພາກສ່ວນທີີ່ກ່ຽວຂ້ອງ ເຂົໍ້າມາມີສ່ວນຮ່ວມໃນການກ ານົດລາຄາເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍທີີ່
ຈະເອົາມາປຸງແຕ່ວາຍເພືີ່ອເປັນການຊ່ວຍຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ແລະ ກ ານົດໂຄງສ້າງລາຄາຂອງຜະລິດຕະພັນ
ທີີ່ນ າໃຊ້ວັດຖຸດີບພາຍໃນ 100% ມາປຸ່ງແຕ່ງ. 

- ສະເໜີໃຫ້ຜູ້ປຸງແຕ່ງວາຍ ປັບລາຄາຂາຍໃຫ້ເໝາະສົມ ເພືີ່ອເປັນການກະຈາຍມູນຄ່າເພີີ່ມ
ໃຫ້ແກ່ພາກສ່ວນອືີ່ນໆ; ພ້ອມທັງໃຫ້ເອົາໃຈໃສ່ສືບຕ ີ່ສຶກສາຕ ີ່ໄປ ໂດຍສະເພາະກ ີ່ແມ່ນອາຍຸຂອງວາຍ
ເພາະວ່າ ວາຍທີີ່ຜະລິດອອກມາແມ່ນຂ້ອນຂ້າງ ຍັງມີລັກສະນະເປັນວາຍທີີ່ສົດ 
ໃໝ່ ເຊິີ່ງສິີ່ງທີີ່ສ າຄັນທີີ່ສຸດສ າລັບວາຍແມ່ນ ກິີ່ນ ແລະ ລົດຊາດ ເພາະສະນັໍ້ນ ສິີ່ງເຫຼົີ່ານີໍ້ຈະຕ້ອງບ ີ່ມີ ການ
ປ່ຽນແປງໃນແຕ່ລະຊວງເວລາ. 

- ສະເໜີໃຫ້ພາກສ່ວນໂຮງສີຂະໜາດກາງ ຄວນມີການຈົດບັນທຶກ ແລະ ສະຫຼຸບຂ ໍ້ມູນລາຍ
ຮັບລາຍຈ່າຍຢ່າງເປັນປົກກະຕິ ເພືີ່ອໃຫ້ຕົນເອງສາມາດນ າຂ ໍ້ມູນທີີ່ໄດ້ບັນທຶກໄວ້ມາໃຊ້ປະໂຫຍດໃນການ
ວິເຄາະຕົໍ້ນທຶນໄດ້ຢ່າງຕ ີ່ເນືີ່ອງ ແລະ ສາມາດກວດສອບໄດ້ວ່າຜົນຜະລິດມີກ າໄລໜ້ອຍຫຼາຍເທົີ່າໃດ ເພືີ່ອ
ນ າໄປສູ່ແນວທາງໃນການບ ລິຫານຈັດການ, ວາງແຜນທາງການເງິນທີີ່ດີຂຶໍ້ນ ທັງເປັນການສ້າງຮາກຖານ
ຄວາມໝັໍ້ນຄົງໃຫ້ກັບທຸລະກິດໃນຕ ີ່ໜ້າ. 

- ສະເໜີໃຫ້ພາກສ່ວນຜູ້ປູກເຂົໍ້າໄກ່ນ້ອຍ ຫາວິທີໃນການ ເພີີ່ມປະສິດທິພາບຂອງເຂົໍ້າໄກ່
ນ້ອຍ ໃຫ້ມີຄຸນນະພາບສູງ ແລະ ມີການຄວບຄຸມຕົໍ້ນທຶນການຜະລິດເຊັີ່ນ: ຫຼຸດຕົໍ້ນທຶນທາງດ້ານປັດໃຈ
ການຜະລິດຄື: ຫຼຸດການໃຊ້ປຸຸ໋ຍ ແລະ ຫັນມາໃຊ້ຝຸ່ນຄອກທີີ່ມີລາຄາຖືກກວ່າແທນ ເພືີ່ອເປັນການຟືໍ້ນຟູ
ສະພາບດິນໃຫ້ມີຄວາມອຸດົມສົມບູນຂຶໍ້ນ ທັງສົີ່ງຜົນໃຫ້ຕົໍ້ນກ້າເຂົໍ້າແຂງແຮງ, ມີຄວາມຕ້ານທານຕ ີ່ພະຍາດ
ລະບາດໄດ້ດີຂຶໍ້ນ ແລະ ໄດ້ຮັບຜົນຜະລິດເພີີ່ມຂຶໍ້ນ ຫຼື ຫາກຈ າເປັນໃຊ້ປຸຸ໋ຍກ ີ່ຄວນມີການກ ານົດປະລິມານ
ການນ າໃຊ້ໃຫ້ເໝາະສົມ.  ນອກນີໍ້, ການຈ້າງແຮງງານ ກ ີ່ຄວນມີການປັບປ່ຽນວິທີການຈ້າງຄົນອືີ່ນເຮັດໃນ
ທຸກຂັໍ້ນຕອນໂດຍ ເນັໍ້ນໃສ່ການເພິີ່ງຕົນເອງໃນບາງຂັໍ້ນຕອນເພືີ່ອຊ່ວຍປະຢັດຕົໍ້ນທຶນ ແລະ ໃນບາງຂັໍ້ນ
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ຕອນທີີ່ຈ າເປັນໃຊ້ແຮງງານກ ີ່ຄວນເລືອກຈ້າງແຮງງານທີີ່ມີທັກສະ ເພືີ່ອໃຫ້ການຜະລິດມີປະສິດທິພາບເພີີ່ມ
ຂຶໍ້ນ. 
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